Nie tylko fake newsy

10 typdow informacji wprowadzajgcych w btad
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Propaganda

2 uzywaja jej rzady, korporacje i organizacje non-profit
do wptywania na postawy, wartosci i wiedze
2 odwotuje sie do emocji

2 moze by¢ pozyteczna lub szkodliwa
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Clickbait

2y przykuwajace wzrok, sensacyjne nagtowki,
zaprojektowane tak, by zainteresowac

» czesto wprowadzajg w btad, tres¢ nie ma zwigzku z tytutem
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» napedzaja zyski z reklam
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Tresci sponsorowane

2 reklama, ktéra wyglada jak artykut

2 gdy tresc nie jest wyraznie oznakowana jako reklama,
moze by¢ trudno ja rozpoznac

2 stanowi potencjalny konflikt intereséw dla organizacji
zajmujacych sie prawdziwymi wiadomosciami



Satyra i mistyfikacja

2 komentarz spoteczny albo humor

2 duze roznice w jakosci, zamierzzone znaczenie
nie jest zawsze jasne

2 moze wprawiac¢ w zakiopotanie osoby,
ktore uznaja tresc za prawdziwag
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Biad
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nawet powazne organizacje medialne czasem
popetniaja btedy

btedy moga zaszkodzi¢ marce, obrazi¢ osoby i prowadzi¢
do procesdw sadowych

renomowane organizacje publikuja przeprosiny
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Tresci stronnicze
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zZwigzane z jakas ideologig, zawieraja interpretacje faktow,
ale czesto podaja sie za bezstronne

skupiaja sie na faktach zgadzajacych sie z ideologiczna

narracja, pomijaja inne

emocjonalny, peten pasji jezyk



Teoria spiskowa
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ma prosto wyjasnic¢ skomplikowane zagadnienia,
jest odpowiedzig na strach i niepewnosc¢

pozornie nie do obalenia, poniewaz dowody obalajace
teorie spiskowa uznawane s3a za jej potwierdzenie

odrzuca ekspertow i autorytety
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Pseudonauka
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na przykfad ,greenwashing”, cudowne leki, ruch
antyszczepionkowy i zaprzeczenie globalnemu ociepleniu

przeinacza prawdziwe badania naukowe, by dowiesc

przesadnych lub nieprawdziwych tez

czesto zaprzecza ekspertom



Wprowadzenie w biad
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miesza fakty, tresci czesciowo fatszywe i fatsz, jej celem
moze by¢ informowanie

autor(ka) nie zdaje sobie sprawy, ze tresc¢ jest fatszywa

przypisywanie nieprawdy, sfabrykowane tresci
i mylace nagtowki
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Fatlsz

Y catkowicie sfabrykowana tres¢, rozprzestrzeniana celowo,
aby wprowadzac w btad

2 partyzanckie techniki marketingowe, boty,
komentarze i podrabiane marki

2 motywowane wptywami z reklam, zyskiem politycznym

lub jednym i drugim
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