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Stowem wstepu

o Uwazacie, ze udziat w wyborach jest wazny?
o Chcecie zainteresowac innych polityka i zyciem publicznym?
e Planujecie przeprowadzi¢ w swojej okolicy kampanie zachecajacg do gtosowania?
e Poraz pierwszy bierzecie udziat w wyborach i szukacie wskazowek,
jak sie do tego zabrac?

Jesli cho¢ na czes¢ z tych pytan odpowiedzieliscie ,tak”, to ten przewodnik jest dla
Was. Znajdziecie w nim praktyczne porady, jak przygotowac akcje mobilizowania wy-
borcow do gtosowania. W publikacji opisujemy przyktady dziatan tego typu prowa-
dzonych w Polsceiinnych krajach europejskich oraz podpowiadamy, jak zorganizowac¢
podobne wydarzenie w swojej miejscowosci. W kilku krokach przygotowujemy Was
do przeprowadzenia skutecznej kampanii profrekwencyjnej.

W materiale znajdziecie réwniez instrukcje, jak zorganizowa¢ w swojej szkole symu-
lacje wyboréw powszechnych. A jesli jestescie juz petnoletni i przed Wami udziat
w pierwszych wyborach, to mamy kilka wskazéwek, na co warto zwréci¢ uwage.

Gotowi? Ruszamy!



MLODZI GLOSUJA+ | Jak skutecznie zacheci¢ do gtosowania

. KAMPANIA PROFREKWENCYJNA KROK PO KROKU

Czym sa kampanie profrekwencyjne?

Kampania profrekwencyjna to dziatanie zachecajace do uczestnictwa w wyborach, podejmowane
przez instytucje, organizacje pozarzadowe czy lokalne grupy nieformalne. Takie inicjatywy moga
przyjmowac r6zng forme — od kampanii informacyjnych dotyczacych procedur wyborczych, poprzez
udostepnienie wyborcom i wyborczyniom narzedzia internetowego utatwiajacego podjecie decyzji

o tym, na kogo gtosowac, az po masowe akcje zachecajace do gtosowania.

UWAGA!

Kampania profrekwencyjna to dziatanie neutralne politycznie. Jesli chcecie by¢ wiarygodni
i unikna¢ zarzutow agitacji na rzecz wybranego kandydata lub kandydatki, musicie dobiera¢
hasta i slogany w taki sposob, aby nie kojarzyty sie z przestaniem jakiejkolwiek partii. Jesli or-
ganizujecie w szkole spotkanie z kandydatami i kandydatkami, powinniscie dotozy¢ wszelkich
staran, zeby wzieli w nim udziat politycy i polityczki reprezentujacy wszystkie komitety wy-
borcze. Jesli przygotowujecie materiat informujacy o pogladach kandydatéw i kandydatek, po-
sSwieccie w nim tyle samo miejsca wszystkim komitetom wyborczym. Pamietajcie, zeby zacho-
wac obiektywizm i ostroznosc.

Ponizej znajdziecie przyktady roznych rodzajow kampanii profekwencyjnych.

1. HAPPENING, FLASH MOB,

WYDARZENIE W CENTRUM MIEJSCOWOSCI

#Turn Up the Vote: 901 Flash Mob and Civic Engagement Training, Stany Zjednoczone

Setka mtodych ludzi wzieta udziat w warsztatach zorganizowanych przez organizacje Budowni-
czowie Mostow (ang. Bridge Builders) i Zwigzek Mtodziezy w Memphis (ang. The Memphis Youth
Union). Podczas warsztatow mtodziez pogtebiata wiedze o znaczeniu zaangazowania spotecz-
nego i gtosowania, a takze... uczyta sie uktadu tanecznego do flash mobu. Wyposazona w nowe
umiejetnosci grupa wyruszata w miejsca, w ktérych mozna byto spotka¢ licznych przechodniow
i inicjowata wystepy. Co wazne, uktad taneczny byt prosty, aby do grupy uczestnikdéw i uczestni-
czek mogty dotacza¢ przypadkowe osoby porwane ideg akgji.

Zespot Szkot Technicznych w Wodzistawiu Slaskim, Polska

Mtodziez przed wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku zorganizowata na rynku w Wo-
dzistawiu Slaskim spoteczny happening pod hastem ,Budzimy $wiadomos¢”. Podczas przygotowan
do wydarzenia uczennice i uczniowie pozyskali w urzedzie miasta informacje na temat prowadzonych
w regionie projektéw finansowanych badz wspoétfinansowanych przez Unie Europejskg. Samodziel-
nie zrobili zdjecia tych miejsc oraz inwestycji, a nastepnie fotografie te umiescili na plakatach, ktére
podczas akcji happeningowej stanety na miejskim rynku. Mtodziez roztozyta tez na ziemi gigantyczne
niebieskie ptétno dla najmtodszych - dzieci mogty odcisna¢ na nim dtonie zanurzone w z6ttej farbie.
Uczennice i uczniowie uzyskali takze zgode wtascicieli i wtascicielek sklepow na oklejenie witryn sa-
modzielnie przygotowanymi plakatami propagujgcymi udziat w wyborach europejskich.



Zespot Szkolno-Gimnazjalny nr 7 w Radomsku, Polska

Chcac zacheci¢ spotecznos¢ Radomska do udziatu w wyborach, mtodziez wyszta na ulice miasta,
zeby porozmawia¢ z mieszkancami i mieszkankami. Uczennice i uczniowie rozdawali ulotki oraz
jabtka wyborcze z hastem ,Nie zapomnij o oddaniu gtosu 25 maja”. Nie zabrakto takze tablicy, na
ktorej chetni mogli wpisac, za co dziekujg Unii Europejskiej. Kampania objeta takze akcje ,Krol gto-
sowania”, w ktorej kazda osoba oddajaca gtos do urny na chwile stawata sie ,krélem gtosowania”
i zaktadata korone.

O czym warto pamieta¢, przygotowujac sie do happeningu?

Zawiadomienie o zgromadzeniu publicznym. Kazde wydarzenie (manifestacja, demonstracja,
wiec, pikieta) organizowane w miejscu publicznym, podczas ktérego grupa ludzi zamierza pu-
blicznie wyrazi¢ jakie$ zdanie lub poglad, nazywane jest zgromadzeniem. Jesli w wydarzeniu
wezmie udziat wiecej niz pietnascie osob i jest to zgromadzenie intencjonalne - czyli ma konkret-
ny cel, znacie jego termin i przebieg oraz organizujecie je w przestrzeni publicznej, dostepnej dla
innych oséb - to musicie ubiega¢ sie o pozwolenie na organizacje takiej manifestacji. Zawiado-
mienie dostarczacie urzedowi gminy lub miasta nie pdzniej niz trzy dni robocze przed datg zgro-
madzenia. Mozecie to zrobi¢ pisemnie, faksem, e-mailem lub za pomoca specjalnego formularza
opublikowanego na stronie urzedu. O tym, co nalezy zawrze¢ w takim zawiadomieniu, przeczy-
tacie tutaj: https://poradnik.ngo.pl/zgromadzenia-zwykle.

Miejsce. Przemyslcie wybor lokalizacji, w ktérej zorganizuje- UWAGA!

cie happening. Pamietajcie, ze chcecie dotrze¢ do jak najwiek-

szej liczby 0s6b, wiec powinniécie by¢ dobrze widoczni, by nie Pamigtajcie, ze zajecie pasa
znikna¢ w ttumie. Wydarzenie nie musi koniecznie odbywac¢ ruchu wymaga uzyskanie po-
sie na gtéwnym placu miejscowosci — dobrze widoczne sg zwolenia od zarzadcy drogi.

takze happeningi organizowane przed centrami handlowymi

lub manifestacje maszerujace gtdwnymi ulicami miasta.

Badzcie wyrazisci, kolorowi i widoczni. Przemyslcie swoje stroje, zadbajcie o elementy wyroz-
niajace Was sposrod przechodniow. Przygotujcie transparenty z chwytliwymi hastami. WeZcie ze
soba megafony lub boomboksy z fajng muzyka (wczesniej sprawdzcie, czy macie dziatajgce bate-
rie). Pamietajcie o rekwizytach (np. budziki, stuchawki na uszy, kartony imitujace urny wyborcze).
Zaplanujcie dziatania tak, aby chetni widzowie mogli sie w nie wtaczy¢.

Hasta zachecajace do gtosowania. Postarajcie sig, aby przekaz akcji byt jasny i zrozumiaty dla
widzow oraz przypadkowych przechodniéw. Pamietajcie o zasadzie neutralnosci politycznej -
unikajcie haset, ktore moga sie kojarzy¢ z konkretng partig lub politykiem.

Czas. Happeningi i akcje uliczne najlepiej organizowac w czasie, kiedy ludzie nie pracujg i nie sie-
dza w szkole, najlepiej w weekend. Jesli organizujecie dziatania profrekwencyjne, to mozecie je
realizowac w okresie ciszy wyborczej, czyli w dniu poprzedzajacym gtosowanie. To dla Was takze
dodatkowa szansa na przyciggniecie uwagi medidw, ktore w tym czasie nie moga podejmowac
tematoéw politycznych zwigzanych z agitacjg wyborcza. Jesli zdecydujecie sie na wydarzenie pu-
bliczne wtasnie tego dnia, tym bardziej uwazajcie, aby nie naruszy¢ zasady neutralnosci politycz-
nej — bedziecie wtedy narazeni na zarzuty naruszenia ciszy wyborczej.
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2. KAMPANIE INFORMACYJNE

CIDEM, Francja

CIDEM to organizacja pozarzadowa, ktéra prowadzi reqularne dziatania mobilizujgce Francuzéw
i Francuzki do udziatu w wyborach. Jej przedstawiciele i przedstawicielki przygotowujg reklamy
prasowe, radiowe i telewizyjne oraz rozwieszajg na parkingach, przystankach czy stacjach ben-
zynowych plakaty zachecajace do gtosowania. Przed szkotami i na kampusach uniwersyteckich
organizujg przed wyborami punkty informacyjne (tzw. infokioski), w ktérych mozna uzyskac¢ in-
formacje o tym, w jaki sposob gtosowac. Kampanie francuskie skupiajg sie na przekazie, ze kazdy
gtos sie liczy.

Debata kandydatow i kandydatek na burmistrza Piaseczna, Polska

W 2014 roku, przed wyborami samorzadowymi, Mtodziezowa Rada Gminy Piaseczno zorganizo-
wata debate kandydatow na urzad burmistrza poswiecong sprawom mtodziezy. Co wazne, byta
to jedyna debata przedwyborcza, ktéra odbyta sie w Piasecznie w trakcie tej kampanii, poniewaz
kandydaci, kandydatki i lokalne media nie byli w stanie samodzielnie uzgodni¢ formatu debaty.
Cztonkowie i cztonkinie mtodziezowej rady dostrzegli wiec nisze, szybko zadziatali i ja wypetnili.
To sprawito, ze o dziataniu byto gtosno w catym Piasecznie, a sama inicjatywa wyroéznita sie na tle
innych dziatan profrekwencyjnych. Debata promowana byta w internecie (na Facebooku i w me-
diach lokalnych) oraz w szkotach, z ktérych wywodzili sie mtodziezowi radnii radne. Nagranie zo-
stato udostepnione online. Podobna debate Mtodziezowa Rada Gminy Piaseczno zorganizowata
rowniez przed wyborami w 2018 roku.

O czym nalezy pamieta¢, przygotowujac akcje informacyjna?

Tresc. Zastanowcie sie, jakich informacji najbardziej potrzebujg wyborcy i wyborczynie przed gto-
sowaniem. Czy maja to by¢ kwestie ogoélne (dotyczgace czasu i miejsca gtosowania), czy moze
poszerzycie kampanie takze o przewodnik dotyczgcy komitetow wyborczych oraz nazwisk kan-
dydatéw i kandydatek? Mozecie zacytowad programy wyborcze poszczegdélnych ugrupowan po-
litycznych, jednak starajcie sie, aby byty porownywalne (dotyczyty tych samych zagadnien i byty
mniej wiecej tej samej dtugosci). Musicie by¢ obiektywni, wiec zwracajcie uwage na stowa - uni-
kajcie wartosciujgcych lub oceniajgcych okreslen, takich jak .dobry”, .zty", .najlepiej” itd.

Mapa lokali wyborczych. Ludzie czesto nie biorg udziatu w wyborach, poniewaz po prostu nie
wiedzg, gdzie moga zagtosowad, co jest im do tego potrzebne (dowdd osobisty i decyzja, kogo
zamierzajg wybrac), jak wyglada sam akt gtosowania (co nalezy zrobi¢, aby gtos byt wazny). Pro-
ste ulotki lub plakaty z mapka miejsc do gtosowania i ilustracjami wskazujgcymi, kiedy gtos jest
wazny, mozecie rozdawac lub rozkleja¢ nawet na terenie swojego osiedla.

Nowe (i stare) procedury wyborcze. Kodeks wyborczy wprowadzony przed wyborami parla-
mentarnymi w 2011 roku okres$la nowe procedury utatwiajgce udziat w gtosowaniu m.in. oso-
bom niepetnosprawnym lub mieszkajacym za granicg. Warto przypominac¢ o nowych przepisach
szczegoblnie tym wyborczyniom i wyborcom, ktérych najbardziej dotycza.

Pamietajcie tez o informowaniu obywateli i obywatelek o mozliwosci gtosowania poza miejscem
zamieszkania (to dotyczy szczegoélnie Waszych starszych kolezanek i kolegow studiujgcych lub
pracujacych w innych miejscowosciach) lub w innym lokalu wyborczym.



Zaswiadczenie o prawie do gtosowania w miejscu pobytu w dniu wyboréw uzyskaé¢ mozna w urze-
dzie gminy najpdzniej w ostatni dzieh roboczy przed wyborami (na wniosek zgtoszony pisemnie,
faksem lub elektronicznie). Z kolei, aby dopisa¢ sie do spisu wyborcéw w miejscu obecnego pobytu,
nalezy ztozy¢ pisemny wniosek w urzedzie gminy najp6zniej pie¢ dni przed wyborami.

3.KAMPANIE WIRUSOWE (tzw. VIRAL)
PROWADZONE W INTERNECIE

¢ Rock the Vote, Stany Zjednoczone

Rock the Vote to organizacja pozarzadowa, ktéra od ponad 20 lat mobilizuje mtodych Ameryka-
now i Amerykanki do udziatu w wyborach - jej dziatania sktonity do zarejestrowania sie w spisie
wyborczym ponad pie¢ miliondw mtodych obywateli i obywatelek. Zatozyciele Rock the Vote
wykorzystujg site muzyki, nowych technologii oraz poparcie gwiazd popkultury, aby dociera¢ do
setek tysiecy mtodych ludzi z apelem zachecajacym do gtosowania. Kazdego roku organizuja
obchody Dnia Demokracji (23 marca), podczas ktérych w tysigcach szkét prowadzone sa lekcje
obywatelskie (symulacje wyborow i dyskusje), a w setkach stacji radiowych emitowane sg audy-
cje edukacyjne na ten temat. Organizacja prowadzi rowniez portal internetowy, ktéry gromadzi
wszystkie kluczowe informacje dotyczace wyboréw. Przed ostatnimi wyborami prezydenckimi
w Stanach Zjednoczonych umiescili w sieci spot reklamowy ,Bede”, ktory obejrzato na YouTubie
ponad 300 tysiecy ludzi: http://youtu.be/4AeRFhwSYVQ.

o Bite the Ballot, Wielka Brytania

Bite the Ballot to organizacja mtodziezowa, ktéra zacheca mtodych do dzielenia sie swoimi po-
gladami wyborczymi oraz inicjowania dialogu z politykami i polityczkami. Nagrywa mobilizujace
do gtosowania filmiki, w ktérych wystepuja znani i lubiani przez mtodych artysci oraz artystki. Or-
ganizacja popularyzuje akcje ,Zache¢ piecioro swoich znajomych do zarejestrowania sie w wybo-
rach i pochwal sie tym na Facebooku” (w Wielkiej Brytanii funkcjonuje obowigzek kazdorazowej
rejestracji do spisu wyborcow).

o Portal Vote.org, Stany Zjednoczone

Vote.org wykorzystuje technologie, aby wspiera¢ zaangazowanie polityczne, zwiekszac¢ frekwen-
cje wyborcza i wzmacnia¢ demokracje amerykanska. Twoércy i tworczynie serwisu opracowali
zestaw narzedzi stuzgcych do rejestracji w spisie wyborcéw, gtosowania korespondencyjnego,
sprawdzania statusu rejestracji w spisie, przypominania o terminie wyboréw. Celem portalu jest
tez docieranie do oso6b, ktore statystycznie rzadziej gtosuja, i zachecanie ich do udziatu w wy-
borach. Wykorzystywane sg zréznicowane techniki, w tym spersonalizowane wiadomosci SMS
i e-maile, reklamy internetowe, billboardy. Adres strony: www.vote.org.

e Mtodzi Europejscy Federalisci (fr. Jeunes Européens Fédéralistes), Francja

Mtodzi Europejscy Federalisci to paneuropejska organizacja mtodziezowa zrzeszajaca entuzjastki
i entuzjastow integracji europejskiej. Przed wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku
zbierata pomysty i oczekiwania mtodziezy dotyczace przysztosci Europy. Nie tylko organizuje
spotkania lokalne w 14 krajach, ale przede wszystkim wykorzystuje media spotecznosciowe i in-
ternetowe media mtodziezowe. Dzieki temu ma szanse dotrze¢ do wiekszej liczby mtodych ludzi.
Zebrane pomysty zostang przedstawione na interaktywnej platformie internetowej skierowanej
do politykdéw i polityczek, w szczegdlnosci tych kandydujacych do Parlamentu Europejskiego.
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e .Nakre¢ sie na wybory”, Polska

Przed wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku Komisja Europejska w Polsce we
wspotpracy z Centrum Edukacji Obywatelskiej zorganizowata konkurs dla ucznidw i uczennic
szkdt gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych pt. ,Nakre¢ sie na wybory!”. Mtodzi przygotowywali
krotkie, minutowe filmiki, ktére miaty przekona¢ niezdecydowanych do gtosowania w eurowybo-
rach. Spoty zamieszczano w serwisach wideo (np. YouTube, Vimeo).

O czym warto pamieta¢, prowadzac dziatania w internecie?

o Specyfika dziatan w sieci. Kampanie internetowe adresuje sie gtéwnie do mtodych ludzi, ktorzy
sq stale online. Pamietajcie, ze internet to nieskofniczone mozliwosci — wygrywaja te dziatania,
ktore w krotkii czesto zabawny sposéb przykuwajg uwage wielu oséb. Wiekszos¢ z Waszych zna-
jomych na co dzien korzysta z internetu i portali spotecznosciowych — to daje Wam duze szanse
na skuteczniejsze dziatanie i dotarcie z komunikatem do bardzo wielu oséb. Zanim jednak za-
czniecie realizowa¢ kampanie w internecie, zastandwcie sie, jakiego rodzaju filmy lubicie ogladac
najbardziej, w jakie memy najchetniej klikacie, w jakich wydarzeniach bierzecie udziat i co udo-
stepniacie znajomym. Pamietajcie o celu kampanii: Wasz przekaz powinien by¢ atrakcyjny, ale ma
przede wszystkim edukowac i zachecac¢ do gtosowania.

« Nakrecajcie sie nawzajem. Potencjat dziatan w internecie wynika z mozliwosci udostepniania ko-
munikatow przez uzytkownikow i uzytkowniczki. Namawiajcie znajomych, zeby przestali link do
filmu, wydarzenia czy obrazka innym osobom.

e Angazujcie! Komunikat internetowy mobilizujgcy do gtosowania (niezaleznie od tego, czy jest to
film, czy mem) powinien posiada¢ zachecajaca do dziatania tres¢, ktoéra bedzie budowata u od-
biorcy lub odbiorczyni poczucie, ze pojedynczy gtos jest wazny, moze co$ zmieni¢, a kazdy z nas
ma wptyw na przysztos$¢ naszego kraju. Moga to by¢ hasta w rodzaju ,Twéj gtos ma znaczenie”
lub ,Zalezy mi na Twoim udziale w wyborach”. Przekonujcie, ze setki gtoséw oddanych przez
mtodych moga wprowadzi¢ realng zmiane. Komunikat powinien dotyczyc¢ tego, co interesuje
mtodych ludzi, odwotywac sie do ich doswiadczen.

o Stworzcie wydarzenie na Facebooku. Zaproszeni znajomi bedg dostawac¢ powiadomienia za
kazdym razem, kiedy wrzucicie co$ na tablice wydarzenia. Mozecie dodawac tam nie tylko posty,
ale takze ciekawe pytania angazujace w dyskusje lub linki do stron innych kampanii profrekwen-
cyjnych. Jesli chcecie prowadzi¢ debaty online, pamietajcie, ze mtodzi zwykle nie lubig, kiedy sie
do nich apeluje i méwi ex cathedra - maja tego za duzo w szkotach. Mtodziez chce rozmawiac,
dyskutowac, potrzebuje wymiany mysli, a nie kolejnego przemowienia. Rozmowa powinna doty-
czy¢ konkretéw i prowadzi¢ do jakich$ rozwigzan oraz wnioskow.

e Budujcie pozytywny przekaz. Wielu specjalistow przekonuje, ze strach moze mobilizowa¢, jed-
nak moze réwniez paralizowac. Lepiej skupia¢ sie wiec na pozytywnych komunikatach. Mtodzi
szukaja rozwigzan i maja dos¢ narzekania.



DOWIEDZCIE SIE, O CO WLASCIWIE
CHODZI W WYBORACH

~Skoro nasi rodzice przez tyle lat walczyli o to, zeby byty te wolne wybory,
to trzeba w nich gtosowac”

- to odpowiedz jednego z uczestnikbw programu ,Mtodzi gtosuja” na zadane przez dziennika-
rza pytanie o to, po co bra¢ udziat w wyborach. Oczywiscie jest to tylko jeden z argumentow za
gtosowaniem, ale dotyka istoty powszechnych wyboréw — demokracja wymaga partycypacji.

Dlaczego wybory sa wazne?
e Woybory sg najprostszym i najskuteczniejszym mechanizmem wywierania wptywu na przysztos¢ kraju.

» Gtosowanie daje nam réwny udziat w sprawowaniu wtadzy - rzadzacy podejmuja decyzje w na-
szym imieniu i mogq zostac¢ przez nas rozliczeni (np. nie zostang wybrani w kolejnych wyborach).

e Nieuczestniczenie w wyborach duzej czesci spoteczenstwa powoduje, ze wtadza nie ma petnej
legitymizacji do rzadzenia, tzn. reprezentuje poglady tylko tych obywatelek i obywateli, ktorzy
wzieli udziat w gtosowaniu.

o Jeslijakas grupa spoteczna od dtuzszego czasu nie bierze udziatu w gtosowaniu (np. mtodzi ludzie
w wieku 18-25 lat, wsrod ktorych frekwencja jest o ok. 20% nizsza niz wsrod starszych wyborcow
i wyborczyn), to jej interesy i poglady nie sa reprezentowane przez rzadzacych. Konsekwencja
jest narastajaca frustracja, nieche¢ do politykiiinnych form zaangazowania spotecznego. W przy-
padku mtodych ludzi dodatkowga konsekwencjg niskiej frekwencji jest to, ze w miare jak staja sie
coraz starsi, ogolny odsetek oséb gtosujacych dramatycznie sie obniza.

Dlaczego mtodzi ludzie nie gtosuja?

Kluczem do przeprowadzenia skutecznej kampanii profrekwencyjnej jest zrozumienie, dlaczego
obywatele i obywatelki nie gtosuja. Jest wiele teorii wyjasniajacych zjawisko absencji wyborczej
i wiele badan opisujacych najczesciej wskazywane powody rezygnacji z udziatu w wyborach.

Mtodzi ludzie zazwyczaj ttumacza nieche¢ do uczestnictwa wyborczego:

o brakiem wiedzy o akcie gtosowania i programach wyborczych partii politycznych;

e brakiem wiary, ze ich gtos ma znaczenie;

e brakiem zainteresowania polityka;

e poczuciem, ze s efektywniejsze metody wptywu na polityke (np. demonstracje);

o przekonaniem, ze politycy ich nie stuchaja i nie sg zainteresowani opiniami oraz potrzebami mtodych;

e brakiem odpowiedniego kandydata lub kandydatki (zawsze wygrywaja tylko duze partie, nie ma
dla nich zadnej alternatywy).

Zachecanie do gtosowania ma sens

Naukowczynie i naukowcy juz wiele lat temu udowodnili, ze jednostkowe doswiadczenie uczest-
nictwa w wyborach zwieksza o 50% prawdopodobienstwo udziatu w nastepnym gtosowaniu, zas
udziat w trzech kolejnych wyborach wyksztatca nawyk gtosowania i powoduje, ze péjscie do urn
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staje sie czynnosciag rutynowa. Ktos, kto raz
juz zdecydowat sie zagtosowa¢, ma silniej-
sze poczucie odpowiedzialnosci za oddany
gtos, wieksza wiedze na temat samego aktu
gtosowania, a takze zaczyna bardziej intere-
sowac sie polityka.

Mozna wiec zatrzymac¢ negatywny trend ob-
nizajacej sie frekwencji wyborczej - im wiecej
ludzi uda nam sie przekona¢ do gtosowania,
tym wieksze szanse, ze zaczng oni systema-
tycznie brac¢ udziat w wyborach.

Amerykanscy badacze, Donald P. Green oraz
Alan S. Gerber w latach 1998-2006 prze-
prowadzili serie badahn eksperymentalnych
sprawdzajacych skutecznos$¢ neutralnych
politycznie kampanii profrekwencyjnych. Do-
wiedziono, ze tego typu dziatania moga pod-
nies¢ poziom frekwencji wyborczej nawet
o kilka procent — osoba zachecona i poinfor-
mowana gtosuje chetniej niz taka, ktéra nie
otrzymata zadnego zewnetrznego bodzZca
sktaniajgcego do uczestnictwa w wyborach.

CIEKAWOSTKA

Wedtug naukowcoéw i naukowczyn mtodzi
gtosuja rzadziej, poniewaz - po prostu -
maja mniejsze predyspozycje i nizszg mo-
tywacje do gtosowania niz starsza czes¢
elektoratu. Sq mniej zainteresowani spra-
wami wewnetrznymi kraju (m.in. dlatego,
ze wiekszos¢ decyzji dotyczacych systemu
podatkowego, urlopoéw macierzynskich,
ulg na dzieci, systeméw emerytalnych ich
jeszcze nie dotyczy), trudnos¢ sprawia im
przyswajanie informacji zwigzanych z wy-
borami oraz rozumienie (@ nawet rozroz-
nianie) programoéw wyborczych partii oraz
kandydatek i kandydatéw, wcigz jeszcze nie
Czuja sie petnoprawnymi cztonkami i czton-
kiniami spotecznosci lokalnej czy obywa-
telami i obywatelkami. Czasem zwyczajnie
nie wiedzga, na czym polega akt wyborczy,
co jest potrzebne do udziatu w wyborach,
gdzie i jak maja gtosowac.

Potwierdza sie to takze w Polsce - koalicja organizacji pozarzadowych Masz Gtos, Masz Wybor od
2007 roku prowadzi przedsiewziecia mobilizujgce spoteczenstwo do pojscia do urn. Pierwsza zorga-
nizowana przez koalicje kampania spoteczna ,Zmien kraj, idZ na wybory” zostata zauwazona przez
69% obywateli, a przekonata do udziatu w gtosowaniu 20% z nich (badania SMG/KRC, 2007).

Zanim zaczniecie planowac¢ kampanie zachecajacg do gtosowania, mozecie sprawdzi¢, co spotecz-
nos¢ Waszej okolicy wie o wyborach oraz czy gtosowanie jest dla niej wazne. Dobrym sposobem
jest przeprowadzenie ankiety, sondazu ulicznego czy szybkiego quizu. W zataczniku nr 1 znajduja sie
instrukcje, jak zorganizowac takie dziatanie.

ZABIERZCIE SIE DO PRACY

Stworzcie zespot projektowy — pamietajcie, ze duze dziatanie tatwiej zrealizowa¢ w grupie niz
w pojedynke. Kazda osoba z zespotu wnosi do projektu nowe pomysty, réznorodne talenty i umie-
jetnosci, swoj czas. A poza tym — w grupie jest razniej i radosniej!

Znajdzcie dorostego sojusznika, ktory bedzie Was dopingowat i pomagat Wam w razie potrzeby -
nauczyciela, nauczycielke lub dyrekcje szkoty. Pamietajcie, ze to Wasz projekt, a rolg sojusznika lub
sojuszniczki jest tylko pomaga¢, podpowiada¢, wspiera¢ w koordynacji dziatania czy podpisac sie pod
whnioskiem lub podaniem, zeby uwiarygodni¢ Wasze dziatania. Cata reszta spoczywa na Was.



Zdecydujcie, czym chcecie sie zaja¢. Powody nieuczestniczenia w wyborach sg bardzorézne, o czym
pisalismy wyzej. Od teqgo, jaki problem znajdzie sie w centrum Waszej kampanii, zalezg dalsze dzia-
tania. Oto kilka propozycji, co mozecie zrobi¢, zeby zacheci¢ obywateli i obywatelki do gtosowania
w zaleznosci od przyczyny absencji:

Brak informacji. Obywatele i obywatelki, a w szczegélnosci osoby mtode, czesto nie uczestnicza
w wyborach, bo nic o nich nie wiedza. Narzekaja na brak informacji dotyczacych tego, kiedy sa
wybory, o co w nich chodzi, kogo wybieraja, jak wyglada karta do gtosowania, czego potrzebuja
do udziatu w wyborach, gdzie majg gtosowac.

Brak odpowiedniego kandydata. Czesto powtarzanym wyjasnieniem decyzji o niegtosowaniu
jest to, ze wyborcy i wyborczynie nie wiedzg, kogo wybrac. Ludzie zwykle nie czytaja kilkudzie-
sieciostronicowych programoéw wyborczych — potrzebujg jasnej i krotkiej informacji, a nie zawi-
tych opracowan. Czasem wystarczy podpowiedziec¢ im, gdzie szuka¢ takich wiadomosci, a cza-
sem zaproponowac skorzystanie z narzedzi pokazujacych, ktéry komitet wyborczy ma program
najblizszy ich pogladom i preferencjom (np. Latarnik Wyborczy).

~MOAj gtos nie ma znaczenia”. Ludzie czesto nie wierzg w site swojego gtosu i to, ze od ich
uczestnictwa w wyborach zalezy przysztos¢ gminy, miejscowosci, regionu, kraju czy nawet
catej Europy. Czesto spowodowane jest to brakiem wiedzy na temat kompetencji wybieranych
reprezentantoéw i reprezentantek. Czasem wystarczy pokaza¢ mieszkancom i mieszkankom,
ze od udziatu w wyborach moze zaleze¢ liczba inwestycji europejskich realizowanych w gmi-
nie w przysztej kadencji, otwartos¢ i dostepnos¢ lokalnych urzednikéw, wysokos¢ podatkow,
ulg i zasitkow w kraju.

~Politycy i tak nas nie stuchaja”. Obywatelki i obywatele sg czesto zmeczeni politykg, bo maja
poczucie, ze osoby kandydujgce w wyborach koncentruja sie na wielkich (i nierzadko nierealnych)
obietnicach, a omijajg tematy wazne dla tzw. szarego cztowieka. Warto umozliwi¢ wyborcom
skonfrontowanie sie z politykami i polityczkami oraz da¢ im mozliwos$¢ osobistego zadawania
pytan, np. w trakcie debaty.

Po prostu gtosuj! Czasem nie trzeba wielkich stéw, zeby zacheci¢ kogo$ do udziatu w wybo-
rach. Wystarczy krotki i motywujacy komunikat, aby przekonac¢ tych wahajacych sie. Pamietaj-
cie — w kupie sital Im wiecej Was bedzie, im rados$niejszg wiadomos¢ bedziecie przekazywac¢, im
bardziej sami bedziecie wierzy¢ w to, ze gtosowanie ma sens - tym wiecej ludzi Wam uwierzy.

OKRESLCIE CEL

Wasz cel wydaje sie bardzo jasny - chcecie zmotywowac jak najwieksza liczbe mieszkancow
i mieszkanek Waszej miejscowosci do udziatu w nadchodzacych wyborach.

To cel gtébwny kazdej kampanii profrekwencyjnej. W zaleznosci jednak od tego, na jakim temacie sie
skupicie (o tym decydowaliscie w kroku 2), mozecie uszczegotowic¢ swoje zatozenia, np.:

Chcemy poinformowac¢ spotecznos¢ lokalng o tym, kiedy sg wybory, gdzie i w jaki sposéb mozna
gtosowac.
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e Chcemy dostarczy¢ spotecznosci lokalnej informacje o kandydatach i kandydatkach oraz ich pro-
gramach wyborczych.

e Chcemy pokaza¢ spotecznosci lokalnej, ze od udziatu w wyborach zalezy przysztos¢ naszej miej-
scowosci i kraju.

e Chcemy umozliwi¢ mieszkancom i mieszkankom uzyskanie odpowiedzi na nurtujace ich pytania
od kandydatéw i kandydatek.

e Chcemy przekona¢ mieszkancow i mieszkanki, ze gtosowanie jest wazne i tylko powszechny
udziat w wyborach zapewnia wszystkim grupom spotecznym odpowiednia reprezentacje.

Sformutowanie celu dziatania jest bardzo wazne - to pomoze Wam trzymac sie wytyczonej
linii i skoncentrowa¢ na jednej rzeczy. Utatwi takze wyjasnienie innym osobom, o co Wam
wtasciwie chodzi — bedzie pomocne przy tworzeniu informacji prasowej lub wnioskowaniu
o wsparcie wtadz miejskich.

ZAPLANUJCIE DZIALANIA

Kiedy juz wiecie, co chcecie osiggnac, czas przystapic¢ do planowania poszczegolnych zadan i dzie-
lenia sie praca. Postarajcie sie poswieci¢ duzo czasu na doktadne omoéwienie wszystkich elementow
potrzebnych do realizacji projektu. Do kazdego zadania przydzielcie jedng lub dwie osoby odpowie-
dzialne za jego wykonanie. Okreslcie precyzyjnie termin, do ktérego zadania majg zostac¢ zrealizo-
wane. Umoéwecie sie tez na kilka spotkan, np. raz lub dwa razy w tygodniu.

Aby pozosta¢ w statym kontakcie, mozecie stworzy¢ grupe na Facebooku lub innym portalu spo-
tecznosciowym, gdzie zamiescicie plan dziatan, bedziecie sie wzajemnie informowac o kolejnych
zadaniach i omawia¢ najblizsze wydarzenia.

o Jesli planujecie akcje informacyjna, najpierw zgromadzcie materiaty dotyczace wyboréw. Po-
dzielcie sie pracg! Zastanéwcie sie, jak bedziecie te informacje prezentowac: czy bedzie to prosty
portal informacyjny, akcja ulotkowa lub plakaty rozwieszane w miejscach, w ktérych czesto by-
wajg mieszkancy i mieszkanki. Pamietajcie, aby wszystkie materiaty byty oznaczone informacja,
ze to kampania neutralna politycznie.

o Jesli marzycie o zorganizowaniu wydarzenia w centrum swojej miejscowosci, zastanoéwcie sie,
jaka forme powinno przyja¢. Czy chcecie przygotowa¢ manifestacje, happening, a moze flash
mob? Ile os6b wezmie udziat w tym wydarzeniu? Czy potrzebujecie zgody na jej przeprowadze-
nie? Czy potrzebujecie scenariusza wydarzenia? Czy bedziecie sie przebiera¢? Czy macie zamiar
rozdawac ulotki? A moze wystarczg transparenty z hastami? Czy potrzebujecie mikrofonu, muzy-
ki, dostepu do pradu? To wszystko trzeba zaplanowac!



Przy planowaniu dziatan musicie wzia¢ tez pod uwage zagrozenia, ktére moga dziata¢ na Wasza
niekorzys¢:

Pamietajcie, ze przed wyborami nie tylko Wy bedziecie prowadzi¢ dziatania informacyjno-
-promocyjne. To zazwyczaj czas najwiekszej aktywnosci polityczek i politykdw, ktdrzy prowadza
swoje kampanie wyborcze w réznoraki sposéb - emitujg spoty w lokalnej telewizji, rozwieszaja
plakaty i billboardy, rozdajq ulotki, organizujg wiece wyborcze. Okres przedwyborczy to czas szu-
mu medialnego. Wasze dziatania musza by¢ na tyle oryginalne, zeby wyrdzniac sie sposrod setek
innych wydarzen w tym czasie.

Okres przedwyborczy to czas natezonych dziatan promocyjnych i edukacyjnych - na pewno
nie tylko Wy zamierzacie co$ zorganizowa¢. Dowiedzcie sie, czy wtadze gminy, miejski osro-
dek kultury lub lokalne organizacje pozarzadowe planujg w tym okresie wtasne wydarzenia.
Jesli tak, to moze istnieje szansa, abyscie przytaczyli sie do nich z wtasnymi dziataniami pro-
frekwencyjnymi?

Grupa docelowa

Przemyslcie dobrze, do kogo chcecie zwrécic¢ sie z apelem o udziat w wyborach. Kazda grupa spo-
teczna ma inne sposoby na spedzanie wolhego czasu, potrzebuje tez innego rodzaju przekazu. Do
mtodych trafia komunikat przedstawiony w zabawny sposoéb, starsi potrzebujg raczej rzetelnej infor-
macji. Zastanéwcie sie, kogo zamierzacie przekona¢ do udziatu w wyborach i z mysla o tych osobach
okreslajcie rodzaj planowanych dziatan.

Czy celujecie w grupe mtodych - niewiele od Was starszych kolezanek i kolegéw? Jesli tak, to
jak najtatwiej do nich dotrze¢? Moze, aby przeprowadzi¢ dziatania dla tej grupy, niekoniecznie
musicie wychodzi¢ zdomu? Moze wystarczy rozpowszechnienie w sieci krétkiego filmiku zache-
cajacego do udziatu w wyborach?

A moze chcecie mobilizowa¢ do gtosowania starszych dorostych? Jesli tak, to warto wykorzy-
sta¢ inne kanaty komunikacyjne. Wiele dorostych mieszkanek i mieszkancow gromadzi sie na
pewno w szkole podczas wywiadowek - moze to jest dobry moment, aby dotrze¢ do nich profre-
kwencyjnym przestaniem?

DZIALAJCIE!

Uff, przebrneliscie juz przez pierwsze cztery kroki? Wiecie juz, co

chcecie robi¢ i macie wstepny plan, jak sie za to zabra¢? W publika-
cji znajdziecie pomysty na dziatania profekwencyjne, ktore zreali-
zowali Wasi rowiesnicy i rowiesniczki w kraju i na swiecie. Niech to
postuzy Wam jako inspiracja i zacheta. Pamietajcie, ze nie jestescie

\\\

sami na placu boju!
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NIECH BEDZIE
O WAS GLOSNO!

Wspotpraca z mediami to doskonaty sposéb na promocje Waszych dziatan - dzieki temu macie
szanse trafi¢ z informacja o kampanii do szerokiego grona oséb i wptynac¢ na ich decyzje dotyczaca
udziatu w wyborach.

Przekonanie dziennikarzy i dziennikarek do zainteresowania sie Waszymi dziataniami nie jest jednak
takie proste. Musicie mie¢ na uwadze, ze media dostarczajg takich tresci, na jakie jest popyt. Nieko-
niecznie Swiadczy to o ztej woli dziennikarzy i dziennikarek - ludzie po prostu czesciej wola stuchac
o sensacjach, porazkach, bankructwach i zyciowych tragediach niz o pozytywnych inicjatywach mto-
dych ludzi. Media za$ dostosowujg do potrzeb swoich czytelnikow i czytelniczek zawartos¢ i poziom
komunikatow.

To jednak nie znaczy, ze wszystko stracone. Media wciaz kieruja sie w swojej dziatalnosci pewna
misja — maja dostarczac¢ rzetelnych informacji, ksztattowac ich opinie spoteczna, ttumaczy¢ okre-
slone zjawiska, mechanizmy, procesy. Jesli uda Wam sie przebi¢ do mediéw z tematem w dobrym
momencie, zyskacie szanse, by znaczaco poszerzy¢ kragg oséb, ktére dowiedza sie o Waszym przed-
siewzieciu.

UWAGA!

Pamietajcie, ze w czasach tatwego i btyskawicznego dostepu do informacji media musza sili¢
sie na oryginalnosc. | to znow szansa dla Was — wyjatkowe wydarzenie, o ktébrym z wyprze-
dzeniem dowie sie redakcja tylko jednej gazety, stacji radiowej lub telewizyjnej (prawo wy-
tacznosci), znaczaco zwieksza prawdopodobiehstwo zainteresowania mediow.

Wezcie tez pod uwage, ze ciezko bedzie Wam przebi¢ sie do ogdlnopolskiej telewizji lub wysoko-
naktadowej gazety codziennej. Lepiej skoncentrujcie swojg energie na zainteresowaniu dziennikarzy
matych redakcji. Artykut w lokalnym tygodniku lub wywiad w regionalnej stacji radiowej moze przy-
nies¢ wiecej korzysci niz sekundowa wzmianka w gtobwnym wydaniu ,Wiadomosci”.

| na koniec - nie zapomnijcie, ze wszystko, co nowe, niespotykane, oryginalne, zwraca uwage
medioéw. Niebagatelng role odgrywa tez sposédb, w jaki sprzedajecie wiadomosé¢ redakcji — tyl-
ko wyrazista i ciekawa informacja prasowa spowoduje, ze dziennikarz lub dziennikarka wybierze
wtasnie Waszg wiadomosc¢ sposrdd setek innych, ktdére codziennie sptywaja do jego/jej skrzynki
pocztowej.

Jak napisa¢ dobra informacje prasowa?

e Media poszukujg newsow, czyli informacji, ktore pojawiaja sie po raz pierwszy, sg wyjatkowe i na
tyle ciekawe, ze nie da sie ich zignorowac.

¢ Informacja prasowa jest krotka — powinna miescic sie na jednej stronie A4 (ok. 2,5 tysigca znakéw)
i zawierac¢ proste, jasne zdania.
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e Kazda informacja prasowa powinna zawiera¢ date jej przekazania (u gory strony), aby dziennika-
rze i dziennikarki mogli oceni¢ stopien jej aktualnosci.

e Zawsze dodawajcie do informacji prasowej petne dane kontaktowe osoby odpowiedzialnej za ko-
munikacje z mediami wraz z numerem telefonu komoérkowego.

e Unikajcie zbyt formalnych lub powtarzajacych sie zwrotow, typu: ,mamy przyjemnos¢ poinfor-
mowac”, ,w dniu dzisiejszym”, ,pragniemy oznajmic”.

e Zadbajcie o przejrzystos¢ komunikatu — pogrubiony tytut, wyréznione kursywa cytaty, odstepy
miedzy akapitami.

o Takze atrakcyjne zdjecia wzbogacaja informacje (dodane jako zataczniki w formacie jpg, z nazwi-
skiem autora i zgoda na publikacje).

« Informacje wysytajcie do konkretnej osoby w redakgcji. Jesli nie znacie zadnego dziennikarza lub
dziennikarki, adresujcie wiadomos$¢ do sekretarza redakgji.

e Woybierzcie odpowiedni moment na wystanie informacji prasowej — jezeli media lokalne sg sku-
pione na aferze korupcyjnej, szanse na to, ze zainteresujecie swoim projektem redaktora lokal-
nego tygodnika, s niewielkie. Moment, w ktérym informacja trafia do redakcji, czesto decyduje
o tym, co dalej stanie sie z komunikatem.

e Niestety nie mamy wptywu na to, jak bardzo zajety jest dziennikarz lub dziennikarka w chwili,
kiedy wysytamy wiadomos¢. Warto jednak zadbac o bezposredni kontakt (zadzwoncie do redakgji
i upewnijcie sie, ze Wasza wiadomos¢ dotarta do odpowiedniej osoby).

Wiecej przydatnych wskazéwek dotyczacych wspotpracy z mediami znajdziecie w publikacji: ..PAJP.
Wspotpraca z mediami a wizerunek organizacji”: https://issuu.com/frse/docs/pajp_media.

KROK 7 DOKUMENTUJCIE
° DZIAtANIA

Dokumentujcie swoje dziatania na roznych etapach kampanii — notatki i zdjecia przydadza sie nie
tylko do promogji tej konkretnej inicjatywy, ale pomoga Wam tez uwiarygodnic¢ sie w oczach poten-
cjalnych sojusznikow i sojuszniczek przy okazji organizowania kolejnych wydarzen. Stworzycie tez
wspaniatg pamiatke na lata! Zawsze miejcie ze sobg aparat fotograficzny lub kamere, ewentualnie
telefon z funkcja robienia zdjec.

Kampanie mozecie dokumentowac w rézny sposob, np. w formie fotoreportazu, wywiadu czy vloga.
W zataczniku nr 2 znajdziecie instrukcje, jak to zrobic.
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Il. JAK ZORGANIZOWAC SZKOLNE WYBORY?

MATERIAL DLA SZKOLNYCH KOMISJI WYBORCZYCH

W programie ,Mtodzi gtosujg” to uczniowie i uczennice odpowiadajg za przygotowanie i przepro-
wadzenie szkolnych wybordw. Ponizej przeczytacie, jakie sg zadania szkolnej komisji wyborczeji co
nalezy zrobi¢, zeby wybory w Waszej szkole zorganizowane byty tak samo, jak wybory panstwowe
dla oséb petnoletnich.

Czym jest szkolna komisja wyborcza?

Osoby bezposrednio odpowiedzialne za wybory to szkolna komisja wyborcza, ktéra czuwa nad wta-
sciwym przebiegiem gtosowania. W zaleznosci od wielkosci szkoty oraz liczby ucznidw i uczennic
uprawnionych do gtosowania komisja powinna liczy¢ 5-7 cztonkow i cztonkin.

W sktad komisji wchodza: przewodniczaca lub przewodniczacy, zastepca lub zastepczyni, sekretarz
i 2-4 cztonkdw i cztonkin. Warto, zebyscie zaangazowali do organizacji wyboréw ucznidéw i uczenni-
ce robwniez spoza grupy projektowej, np. zaprosili do udziatu w pracach komisji wyborczej przedsta-
wicieli i przedstawicielki kazdego rocznika.

UWAGA!

Ze wzgledu na specyfike zadan komisji w jej sktad powinny wchodzi¢ osoby, ktére gwarantujg
zachowanie neutralnosci politycznej i przejrzysto$¢ oraz uczciwos¢ samego procesu gtoso-
wania. Wazne, zeby nikt nie miat watpliwosci, ze osoby bedace w komisji zadbaja o przejrzy-
ste zasady i nie beda faworyzowac¢ zadnej z partii startujgcych w wyborach.

Zadania komisji wyborczej od miesigca do ok. tygodnia przed wyborami

o Uzyskajcie zgode szkoty na przeprowadzenie wyborow. To podstawa do udziatu w programie
.Mtodzi gtosuja” — dyrekcja szkoty musi mie¢ petna wiedze o tym, jak beda wygladaty szkolne
wybory. Dobrym pomystem jest przekazanie dyrekcji niniejszego materiatu.

o Ustalcie z dyrekcjg szczegdty dotyczace gtosowania, takie jak jego miejsce i termin. Wybory
powinny odbywa¢ w specjalnie na ten czas wyznaczonym lokalu wyborczym przez caty dzien
(powinny umozliwia¢ gtosowanie podczas kazdej przerwy i po zakonczeniu zajec).

e Ustalcie zasady wyboréw. Chodzi przede wszystkim o to, kto bedzie modgt gtosowac (zasadniczo
powinni to by¢ wszyscy uczniowie i uczennice szkoty; w szkotach podstawowych dopuszczalne
jest wytgczenie z wyborow dzieci z klas I-V) oraz w jakich godzinach. Sugerujemy czas trwania od
15 minut przed rozpoczeciem pierwszej lekcji do 15 minut po zakornczeniu ostatniej, dzieki temu
wszyscy beda mieli mozliwos$¢ uczestnictwa w wyborach.

e Poinformujcie spotecznos$¢ szkolng o wyborach i przeprowadzcie kampanie zachecajaca do udziatu
w nich. Wazne, by zadba¢ o dotarcie z informacjami do wszystkich uczniéw i uczennic oraz kadry szko-
ty. Wiedza o tym, kiedy i na jakich zasadach odbywaja sie wybory, utatwi podjecie decyzji o gtosowaniu.
Do informowania o wyborach nalezy wykorzysta¢ minimum dwa srodki przekazu, np. bezposrednie
wizyty w kazdej klasie, informacje na szkolnej stronie, na Facebooku, plakaty na korytarzach itp.

e Zadbajcie o to, zeby w trakcie przygotowan do wyboréw w szkole nie zostata naruszona zasada
neutralnosci politycznej, oraz reagujcie na wszelkie przejawy agitacji.



Zadania komisji wyborczej ok. tydzien przed wyborami

Przygotujcie liste osob uprawnionych do gtosowania. Lista moze by¢ np. wydrukiem listy
uczniéw i uczennic z dziennika elektronicznego z dodanym pustym miejscem na podpisy gto-
sujacych.

Przygotujcie karty do gtosowania. Wzér karty do gto- UWAGA!

sowania dla Waszego okregu mozecie pobra¢ w zaktad-

ce ,Materiaty” na stronie www.mlodziglosuja.pl okoto Gtosowanie w ramach progra-
dwa tygodnie przed terminem szkolnych wyboréw. Karty mu ,Mtodzi gtosujg” odbywa sig
beda zawieraty nazwy komitetéw wyborczych startuja- wytacznie na kartach przygoto-
cych w Waszym okregu wyborczym - nie beda zawierac wanych przez organizatorow
nazwisk poszczegoélnych kandydatéw i kandydatek. Pamie-

tajcie o wydrukowaniu odpowiedniej liczby kart.

Przygotujcie lokal wyborczy. Powinna by¢ to przestrzen wydzielona na czas trwania wyborow.
Przygotujcie urne oraz kabiny lub parawany do gtosowania — konieczne jest miejsce zapewniajace
tajnosc¢ gtosowania.

Poproscie nauczycieli i nauczycielki, aby dzieh wczesniej podczas lekcji przypominali o gtosowa-
niu. W zachecanie do gtosowania warto rowniez wtaczy¢ samorzad uczniowski.

Przed gtosowaniem ogtoscie sktad komisji wyborczej oraz powiescie w widocznym miejscu in-
strukcje wyborcza z informacjami o tym, kto moze gtosowac, jak wyglada karta do gtosowania
i w jaki sposéb nalezy jg wypetni¢, aby gtos byt wazny.

Zadania komisji wyborczej w dniu wyborow

e Cztonkowie i cztonkinie
komisji podczas wyborow
powinni znajdowac sie
W pomieszczeniu z urng
wyborczg (min. trzy oso-
by w réwnoczesnie). Dy-
rekcja powinna zwolni¢ te
osoby z lekgji.

UWAGA!

Mimo ze lokal wyborczy jest otwarty tak dtugo, jak dtugo w szko-
le odbywaja sie lekcje, najlepszym momentem do gtosowania jest
przerwa. Pamietajcie, ze udziat w wyborach jest dobrowolny. Sta-
rajcie sie nie organizowac klasowych wyjs¢ do lokalu wyborczego
- niech kazdy decyduje samodzielnie o momencie oddania gtosu.

e Przed rozpoczeciem gtosowania komisja sprawdza urne (powinna by¢ pusta, nieuszkodzona) i jej
oplombowanie (zaklejenie naklejkami z pieczatka szkoty lub wlepkami ,Mtodzi gtosujg”).

e Zadaniem cztonkow i cztonkin komisji w trakcie gtosowania jest sprawdzenie — na podstawie legi-
tymacji szkolnych - tozsamosci zgtaszajacych sie wyborcéw i wyborczyn oraz wydawanie im kart
do gtosowania. Aby oddac gtos, trzeba posiadac¢ wazna legitymacje szkolna.

Wyborcy potwierdzajg otrzymanie karty, sktadajac podpis przy swoim nazwisku na liscie wyborcow.
Kazdej osobie komisja wyborcza moze wydac¢ tylko jedna karte do gtosowania.

Komisja odpowiada rowniez za porzadek w lokalu wyborczym oraz pilnuje, by nikt nie wynosit kart

do gtosowania z lokalu wyborczego.
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Zadania komisji wyborczej po wyborach

e W obecnosci wszystkich cztonkéw i cztonkin komisji odplombujcie urne, wysypcieipoliczcie karty
do gtosowania. Nastepnie poréwnajcie liczbe kart do gtosowania w urnie z liczba kart wydanych
na podstawie listy wyborcow i wyborczyn — powinna by¢ to réwna liczba. Nastepnie policzcie

gtosy oddane na poszczegdlne komitety wyborcze.

e Po przeliczeniu gtoséw spiszcie protokot z przebiegu gtosowania (wzor protokotu znajdziecie na
naszej stronie internetowej). Powinien zawiera¢ nastepujgce informacje:

- ile os6b byto uprawnionych do gtosowania,

- ilu osobom wydano karty do gtosowania,

- ile oddano gtosow waznych,

- ile oddano gtosoéw niewaznych,

- ile os6b opowiedziato sie za poszczegélnymi komitetami.

Wszyscy cztonkowie i cztonkinie komisji wyborczej podpisu-
ja sie pod protokotem, potwierdzajac prawdziwos¢ zawartych
w nim danych. W przypadku rozbieznosci gtosy nalezy policzy¢
ponownie. Protokét zarchiwizujcie na pamiatke tych wyborow.

UWAGA!

gtos uznaje sie za niewaz-
ny, jezeli na karcie do gto-
sowania zakreslono wie-
cej niz jedno pole lub nie
zakres$lono zadnego.

e Opublikujcie wyniki szkolnych wyborow na platformie www.mlodziglosuja.pl.

Pamietajcie, by wpisa¢ wyniki na podstawie protokotu niezwtocznie po wyborach!

Kwestie ogtoszenia wynikow szkolnych wyboréw pozostawiamy Wam. Jesli zdecydujecie sie upu-
bliczni¢ wyniki gtosowania przed powszechnymi wyborami, musicie liczy¢ sie ze zwiekszonym za-
interesowaniem medidéw oraz lokalnej spotecznosci. Termin publikacji wynikéw warto omoéwi¢ z dy-
rekcja Waszej szkoty podczas planowania dziatan zwigzanych z programem ,Mtodzi gtosuja”.

i podczas tworzenia informacji dla lokalnych mediéw, np.:

gtosujacych do pojsécia do urn.

Aby unikng¢ sytuacji, w ktérej Wasze wyniki sg traktowane jako sondaz wyborczy lub agita-
cja, pamietajcie o odpowiednim komunikowaniu wynikéw wyborow, zarobwno w szkole, jak

e Zatytutujcie informacje: ,Wyniki szkolnych wyboréw (europejskich/parlamentarnych/pre-
zydenckich/samorzadowych) przeprowadzonych w ramach programu «Mtodzi gtosuja»".

e« Zamiesccie informacje o frekwencji. Wasza wysoka frekwencja moze zacheci¢ dorostych

Nie zapominajcie, ze szkolne wybory to czes¢ programu edukacji wyborczej, jakim jest program
.Mtodzi gtosuj3”. Opowiedzcie o innych dziataniach projektowych, w ktorych braliscie udziat:
akcjach profrekwencyjnych, debatach, warsztatach itp.




ZALACZNIK1

ANKIETA

Czym jest ankieta?

Ankieta to kwestionariusz zawierajacy pytania, na ktére odpowiada sie w obecnosci ankietera (osoby
zbierajgcej odpowiedzi) lub bez niego. Jest jednym ze sposobéw zbierania opinii oséb na wybrany
temat. Warto jg wybrag, jesli pytania, ktére chcemy zadag¢, nie sg zbyt ztozone i nie jest ich wiele.

1. DOBIERZCIE PROBE - USTALCIE, CZYJE OPINIE CHCECIE ZBADAC

Jesli planujecie przygotowac ankiete, to najpierw musicie okresli¢ prébe badania. Czym jest proba?
Moébwiac najprosciej, jest to pula osob, ktére bedg badane, czyli wypetnig ankiete. Socjologia (nauka,
w ktorej ankiety sg czesto wykorzystywane) zna wiele skomplikowanych procedur dobierania pro-
by, ale... no wtasnie, moze pozostawmy je socjologom i socjolozkom. W przypadku Waszej ankiety
warto, abyscie pamietali o jednej zasadzie: ankieta przeprowadzona ws$rdd pieciu oséb nic Wam nie
powie — im wieksza (w miare mozliwosci) proba, tym lepiej.

UWAGA!

Pamietajcie, aby dobra¢ odpowiednig liczbe 0séb z ré6znych grup spotecznych, ktérych doty-
czy sprawa. Jezeli pytacie spotecznos¢ szkolng o zdanie na temat wyboréw do Parlamentu
Europejskiego i zatytutujecie ja: ,Co szkolna spotecznos¢ wie o wyborach do Parlamentu Eu-
ropejskiego”, powinniscie pamieta¢, ze w sktad tej spotecznosci wchodza nie tylko uczniowie
i uczennice, ale takze kadra szkoty. Aby wyniki ankiety byty jak najbardziej wiarygodne, warto
zadac pytania z ankiety reprezentantom i reprezentantkom wszystkich tych grup.

2. PRZYGOTUJCIE KWESTIONARIUSZ ANKIETY

Kwestionariusz ankiety zwykle sktada sie z trzech gtéwnych czesci. Sa to:

Krotki wstep, w ktorym zwiezle opisane jest, kto i w jakim celu przeprowadza badanie oraz czego
ono dotyczy (np. .,Jestesmy uczniamii uczennicami ze szkoty X. Bierzemy udziat w ogélnopolskim
programie «Mtodzi gtosuja», organizowanym przez Uniwersytet SWPS i Centrum Edukacji Oby-
watelskiej. Przeprowadzamy badanie dotyczace tego, czy mieszkancy i mieszkanki naszej oko-
licy wybieraja sie na wybory powszechne do..."). W tej czesci zwykle znajduje sie tez informacja
o tym, ze ankieta jest w petni anonimowa, a odpowiedzi sg poufne: to znaczy, ze dane osobowe
0s6b wypetniajgcych ankiete nie zostang wykorzystane, a odpowiedzi beda prezentowane tylko
w formie danych zbiorczych, np. procentowych.

Pytania. Jest to cze$¢ najwazniejsza i najtrudniejsza do stworzenia. W zaleznosci od tego, czego
chcecie sie dowiedzie¢, moga to by¢ pytania zamkniete (z lista odpowiedzi do wyboru) lub otwarte
(z pozostawionym pustym miejscem na odpowiedz). Jednak nawet w przypadku pytan zamknietych
nalezy bra¢ pod uwage, ze wymyslone przez Was odpowiedzi moga nie wyczerpywac wszystkich
mozliwosci. Ten problem rozwigzuje sie w prosty sposob, umieszczajac na koncu odpowiedz . Inne
(jakie?)", w ktorej osoba wypetniajgca ankiete moze dopisac to, czego jej zdaniem brakuje.

Kwestionariusz ankiety oprocz (lub zamiast) pytan moze tez zawierac szereq stwierdzen, do kto-
rych osoba badana ma sie ustosunkowa¢, np. ,Udziat w wyborach jest dla mnie wazny”. Takim
stwierdzeniom czesto towarzyszy skala Likerta, czyli lista pieciu odpowiedzi do wyboru: zdecy-
dowanie tak, raczej tak, nie mam zdania, raczej nie, zdecydowanie nie.
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Mozecie w r6zny sposoéb konstruowac zaréw- UWAGA!

no pytania, jak i odpowiedzi. Pamietajcie, aby

zawsze wyjasni¢, ile odpowiedzi mozna za- Zwrodcie tez uwage na to, aby pytan nie byto
znaczy¢ (np. ,zaznacz jedng odpowiedz” albo zbyt wiele. Wypetnianie dtugiej ankiety jest me-
.mozesz wybra¢ maks. trzy odpowiedzi”). Cczaceimoze zdarzyé sie, ze znuzeni ankietowa-
Starajcie sie, by ankieta napisana byta prostym ni beda zaznaczac przypadkowe odpowiedzi.

i zrozumiatym dla ankietowanych jezykiem.

e Metryczka. Jest to kornicowa czes¢ ankiety, w ktérej badani okreslajg swoje dane demograficzne.
Znajduja sie tam informacje przydatne przy analizie wynikow, takie jak pte¢, wiek czy numer klasy.

Nie zapomnijcie tez na koncu podziekowac za wypetnienie ankiety.

Kwestionariusz ankiety moze mie¢ forme papierowa lub internetowa. Ankiete internetowa mozecie
w prosty sposéb utworzy¢ np. przy uzyciu formularzy Google: www.google.pl/intl/pl/forms/about.

3. PILOTAZ, CZYLI TESTOWANIE ANKIETY

Gdy przygotujecie juz kwestionariusz ankiety, przetestujcie jg na kilku osobach. By¢ moze okaze sie,
ze niektore rzeczy s niezrozumiate. Warto zebrac¢ ich uwagi i poprawi¢ kwestionariusz, jesli zajdzie
taka potrzeba.

4. RUSZCIE W TEREN
Z ostateczna wersja ankiety mozecie wreszcie wyruszy¢ na poszukiwanie badanych.

e Wybierzcie odpowiednie miejsce i czas:

- Jesli przeprowadzacie ankiete w szkole, mozecie zrobi¢ to np. na szkolnym korytarzu w czasie
dtugiej przerwy lub na sali gimnastycznej w trakcie swieta szkoty czy innej uroczystosci.

- Jesli przeprowadzacie ankiete poza szkota, mozecie zrobi¢ to np. na gtéwnej ulicy miasta, na
rynku, pod centrum handlowym lub w innym czesto uczeszczanym miejscu, podczas lokalne-
go festynu lub pikniku, po mszy w pobliskim kosciele itd.

e Pytajcie tylko osoby chetne, ktére maja czas i dobrowolnie zgodza sie z Wami porozmawiac.

e Przed zadaniem pytan przedstawcie sie i wyjasnijcie, w jakim celu przeprowadzacie ankiete.

« Odpowiedzi zapiszcie w kwestionariuszu papierowym lub - jesli zdecydowaliscie sie stworzy¢
ankiete internetowa — w przenosnym urzadzeniu dajacym Wam dostep do aplikacji (na tablecie,
laptopie lub w telefonie).

* Na koniec podziekujcie za udziat w badaniu oraz poinformujcie rozmoéwce lub rozméwczynie,
jakie jeszcze dziatania planujecie. To Swietny moment na promowanie kampanii profrekwencyjnej
oraz mtodziezowych wyboréw.

UWAGA!

Ankieta nie moze by¢ forma agitacji wyborczej: nie mozecie sugerowac, na kogo powinni lub nie powinni
gtosowac Wasi rozmowcy i rozmowczynie. Nie mozecie tez dyskutowac o programach wyborczych komi-

tetow. Podczas realizacji kazdego zadania powinniscie zachowa¢ catkowita neutralnos$¢ swiatopogladowa.

Waszym celem jest zachecenie innych do gtosowania, a nie optowanie za konkretng opcja polityczna.
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5. PRZEANALIZUJCIE WYNIKI

Gdy badani zwrdéca Wam wypetnione ankiety, mozecie zabrac sie za ich analize. Zliczcie wszystkie
odpowiedzi i zastanowcie sie, jakie wnioski mozna z nich wyciggna¢. Zastandwcie sie, jak mozecie
wykorzystac¢ te wyniki w planowanej kampanii profrekwencyjnej.

Zrodto: https://dzialasz.ceo.org.pl/node/210

SONDAZ ULICZNY

Czym jest sondaz uliczny?

Sondaz uliczny to jedna z metod zbierania opinii. Zwykle ogranicza sie do zebrania odpowiedzi na jed-
no, maksymalnie dwa pytania. Sondaz powinien by¢ kroétki, poniewaz pytani przechodnie mogg miec
mato czasu na rozmowe. W Waszym przypadku pytania dotyczy¢ beda zblizajacych sie wyborow.

Co bedzie potrzebne?

e kwestionariusz — krotka lista pytan

o dyktafon, smartfon lub kamera (i ewentualnie mikrofon).

1. OKRESLCIE GRUPE DOCELOWA

Zastanowcie sie, kogo chcecie objg¢ sondazem. Czy chcecie rozmawia¢ z osobami, ktdére nie moga
jeszcze gtosowag, czy z takimi, ktoére juz s petnoprawnymi wyborcami i wyborczyniami? Czy chce-
cie skupic sie tylko na uczniach i uczennicach z Waszej szkoty? Czy chcecie wyj$¢ poza szkote? Zde-
cydujcie tez, ile oséb chcecie przepyta¢. Oczywiscie im bedzie ich wiecej, tym bardziej wiarygodne
wyniki uzyskacie, mierzcie jednak sity na zamiary.

UWAGA!

Zastanowcie sie, do czego majg Wam stuzy¢ wyniki sondazu. Jesli chcecie wykorzystac je np.
w kampanii profrekwencyjnej skierowanej do spotecznosci lokalnej, warto obja¢ sondazem
wtasnie te grupe. Jedli bardziej Wam zalezy na zmobilizowaniu uczniéw i uczennic szkoty
do udziatu w mtodziezowej symulacji wyboréw powszechnych, wtedy lepiej przeprowadzi¢
sondaz w spotecznosci szkolnej.

2. PRZYGOTUJCIE WPROWADZENIE DO SONDAZU

W trakcie przeprowadzania sondazu mozecie spotkac sie z pytaniami ze strony rozmoéwcow i roz-
mowczyn, np. dlaczego to robicie, co jeszcze planujecie, jaki macie cel. Dlatego warto wczesniej
przygotowac wprowadzenie do sondazu:
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e Kim jestedcie (np. .JesteSmy uczniami i uczennicami klasy X ze szkoty Y i bierzemy udziat
w ogolnopolskim programie «Mtodzi gtosuja», prowadzonym przez Uniwersytet SWPS i Cen-
trum Edukacji Obywatelskiej”).

e Jaki jest cel Waszego dziatania (np. .Chcemy zacheci¢ mtodych ludzi do $wiadomego udziatu
w wyborach”, ,Chcemy pokaza¢ uczniom i uczennicom naszej szkoty, dlaczego gtosowanie jest
wazne oraz zachecic¢ ich do wziecia udziatu w przygotowywanych przez nas wyborach szkolnych”
lub ,Chcemy zacheci¢ petnoletnich mieszkancow i mieszkanki naszej miejscowosci do udziatu
w nadchodzacych wyborach powszechnych, ktére odbedg sie [wstawi¢ date wyborow])").

e W jakim celu przeprowadzacie sondaz (np. .Przeprowadzamy sondaz, poniewaz chcemy w ten
sposob sprawdzi¢, co o nadchodzacych wyborach wiedza uczniowie i uczennice szkoty/ miesz-
kancy i mieszkanki naszej wsi” lub ,Chcemy sprawdzi¢, czy mtodzi ludzie zamierzaja gtosowac
i dlaczego”).

e Do czego postuza Wam wyniki (np. .Wyniki wykorzystamy do przygotowania kampanii zacheca-
jacej do udziatu w wyborach”).

e Jesli chcecie opublikowac¢ swoje wnioski, powiedzcie osobom badanym, gdzie mozna bedzie zna-
lez¢ wyniki sondazu.

3. PRZYGOTUJCIE PYTANIA
Sondaz powinien sktadac sie z 1-3 pytan, np.

o Czy wiesz, jakie wybory odbywaja sie w maju tego roku? Czy co$ o nich styszates/styszates?
e Czytewybory sadlaciebie wazne?
e Czy gtosowat Pan/ gtosowata Pani w poprzednich wyborach? Jesli nie, to dlaczego?

e Czy chce Pan/Pani gtosowac¢ w tym roku? Jesli nie, to co mogtoby zmieni¢ Pani decyzje?

Starajcie sie tak zaplanowa¢ sondaz, aby przeprowadzenie go z jedna osobag nie trwato dtuzej niz kil-
ka minut. Lepiej wybra¢ jedno czy dwa pytania, na ktérych Wam zalezy, niz nadmiernie rozbudowy-
wac liste. Pamietajcie, ze im wiecej pytan, tym trudniej bedzie namowi¢ osoby do udziatu w sondazu
i tym wiecej czasu bedzie trzeba przeznaczy¢ na pozniejsze opracowywanie wynikow. Zadbajcie tez
o to, zeby pytania byty proste i konkretne. Dzieki temu macie wieksze szanse na przekonanie roz-
mowcow do poswiecenia Wam chwili uwagi.

UWAGA!

Jako osoby przeprowadzajgce sondaz powinniscie zna¢ odpowiedzi na pytania, ktére zadaje-
cie innym. Rozmowecy i rozmowczynie moga chciec sie od Was dowiedzie¢, jaka jest popraw-
na odpowiedz na pytanie.

4. PRZEPROWADZCIE PILOTAZ PYTAN

Po przygotowaniu pytan mozecie przeprowadzi¢ pilotaz. Zadajcie je kilku znajomym osobom. Po-
zwoli to okresli¢, czy pytania sg sformutowane w sposéb zrozumiaty oraz czy nie przekraczacie cza-
su przewidzianego na rozmowe z jedng osoba.
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5. PRZYGOTUJCIE KWESTIONARIUSZE Z PYTANIAMI
Wydrukujcie tyle kwestionariuszy, ile osob bedzie przeprowadzato sondaz. Warto miec¢ tez z soba
dodatkowe egzemplarze kwestionariuszy. Rozmdéwcom i rozméwczyniom moze by¢ tatwiej odpo-

wiedzie¢, kiedy beda miec tres¢ pytania przed oczami.

UWAGA!

Jesli na wszystkie Wasze pytania mozna odpowiedziec¢ ,tak” lub ,nie” albo jednym zdaniem,
to mozecie tez przygotowac dokument (np. w formie tabelki), w ktorym bedziecie zaznacza¢
odpowiedzi na przenosnym sprzecie (laptopie czy telefonie). Dzieki temu tatwiej bedzie Wam
p6zniej opracowac wyniki.

6. ZORGANIZUJCIE | SPRAWDZCIE SPRZET, KTORYM BEDZIECIE
NAGRYWAC ROZMOWY

Zdecyduijcie, czego potrzebujecie, a nastepnie sprawdzcie, czy wymagany sprzet dziata poprawnie:

e Czy mikrofon jest sprawny?

e Jak ciezki jest Wasz sprzet? Czy macie pasujacy do niego stabilny statyw (po jakims czasie rece
operatora moga sie zmeczyc¢)?

e Jaka jest jako$¢ nagrania: czy dobrze stycha¢ wypowiedzi takze przy wietrznej pogodzie lub
w gtosnym otoczeniu (np. na szkolnym korytarzu w czasie przerwy, przy ruchliwej ulicy).

e Jak dtugo mozna nagrywac¢ jedng wypowiedz? Niektore telefony nie nagrywaja filmikéw dtuz-
szych niz kilka minut.

e Czy macie odpowiednig ilos¢ pamieci, aby nagrac tyle rozmoéw, ile zaplanowaliscie?

e Czy sprzet jest natadowany lub ma nowe baterie?

e Czy macie tadowarke, powerbank lub dodatkowy komplet baterii?

e Czy aplikacja na telefonie lub kamera, ktorej bedziecie uzywac, nagrywa filmy w formacie, ktory
pozniej bedziecie mogli odtworzy¢ i edytowad na komputerze?

e Czy macie odpowiednie programy do edycji nagranych filmikéw i plikow dzwiekowych?

7. PRZEPROWADZCIE SONDAZ

e Wybierzcie odpowiednie miejsce i czas:

- Jesli przeprowadzacie sondaz w szkole, mozecie zrobi¢ to np. na szkolnym korytarzu w czasie
dtugiej przerwy lub na sali gimnastycznej w trakcie Swieta szkoty czy innej uroczystosci.

- Jesli przeprowadzacie sondaz poza szkota, mozecie zrobi¢ to np. na gtéwnej ulicy miasta, na
rynku, pod centrum handlowym lub w innym czesto uczeszczanym miejscu, podczas lokalne-
go festynu lub pikniku, po mszy w pobliskim kosciele itd.

o Pytajcie tylko osoby chetne, ktdre maja czas i dobrowolnie zgodzg sie z Wami porozmawiac.

e Przed zadaniem pytan przedstawcie sie i wyjasnijcie, w jakim celu przeprowadzacie sondaz.

* Odpowiedzi zapiszcie w kwestionariuszu lub nagrajcie na komérke, kamere lub dyktafon. Dzieki
temu podczas opracowywania wnioskdw zawsze bedziecie mogli wroci¢ do poszczegdlnych od-
powiedzi. Upewnijcie sie, ze rozmoéwca wyraza zgode na nagrywanie.
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o Jeslizarébwno zapisujecie, jak i nagrywacie odpowiedzi, to koniecznie oznaczcie je lub ponume-
rujcie w taki sam sposob, by przy analizowaniu wynikéw moéc szybko i bez problemu poréwnac
notatki.

¢ Na koniec podziekujcie za udziat w badaniu oraz poinformujcie rozmoéwce lub rozmoéwczynie,
jakie jeszcze dziatania planujecie. To Swietny moment na promowanie kampanii profrekwencyjnej
oraz mtodziezowych wyboréw.

UWAGA!

Sondaz nie moze by¢ forma agitacji wyborczej: nie mozecie sugerowac, na kogo powinni lub
nie powinni gtosowa¢ Wasi rozmowcy i rozméwczynie. Nie mozecie tez dyskutowac o pro-
gramach wyborczych komitetow. Podczas realizacji kazdego zadania powinniscie zachowac
catkowitg neutralnos$¢ swiatopogladowa. Waszym celem jest zachecenie innych do gtosowa-
nia, a nie optowanie za konkretng opcja polityczna.

8. WYCIAGNIJCIE WNIOSKI

Przeanalizujcie zebrane wypowiedzi i sformutujcie wnioski, ktére moga by¢ przydatne do dalszych
dziatah. Mozecie je wykorzystac¢ do:

e stworzenia materiatéw informacyjnych lub edukacyjnych, uzupetniajgcych braki w wiedzy o wy-
borach, organie wybieranym, ktére wyszty na jaw w sondazu;
e zaplanowania kampanii profrekwencyjnej, ktéra odpowiada na potrzeby grupy objetej sondazem;

e nawigzania wspotpracy z potencjalnymi partnerami, np. mediami (o ile zdecydujecie sie na taki krok).

QUIZ

Quiz lub teleturniej, czyli co?

Organizacja quizu lub teleturnieju pozwoli sprawdzi¢ wiedze oséb z Waszego otoczenia o wybiera-
nym organie i wyborach. Mozecie zorganizowac wieksze wydarzenie, zaprosi¢ publicznos¢, ogtosic
naboér uczestnikdw i uczestniczek oraz przeprowadzi¢ turniej w rodzaju ,Jeden z dziesieciu” (zasady
znajdziecie TUTAJ). Mozecie robwniez podejs¢ do dziatania bardziej akcyjnie i zorganizowa¢ szybki,
spontaniczny quiz, w ktérym zaprosicie przechodniéw do wylosowania kilku pytan i odpowiedzi na
nie. Ten drugi wariant ma te przewage, ze pomoze Wam zbada¢ faktyczny poziom wiedzy wielu
0so6b, ktére nie beda specjalnie przygotowywac sie do udziatu w grze.

Jesli wybierzecie dziatanie akcyjne, to pamietajcie, ze musi by¢ Was widac¢ i powinniscie wybrac¢ miejsce
uczeszczane: szkolny korytarz, boisko lub jakie$ popularne miejsce w przestrzeni Waszej miejscowosci.

Pomystéw na akcje quizowa jest wiele:

o Losowanie pytan zapisanych na karteczkach i wrzuconych do woreczka lub pudetka.

e Przygotowanie tablicy z zakrytymi pytaniami (gracze mogga losowa¢ numery pytan, pokazywac,
ktore pytanie chca odkry¢, a nawet rzucac w tablice matg piteczka i odpowiada¢ na pytanie, w kto-
re trafig).


https://pl.wikipedia.org/wiki/Jeden_z_dziesi%C4%99ciu
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Wybieranie wstazek z numerami pytan.

Krecenie kolorowym kotem, w ktéorym kazda czes$¢ odpowiada jakiemus pytaniu (podobnie jak
w ,Kole fortuny”; zasady oryginalnego turnieju znajdziecie TUTAJ. Koto moze by¢ wykonane
w wersji miniaturowej lub nawet opracowane w aplikacji online i wyswietlone na tablecie. W in-
ternecie mozecie znalez¢ filmiki i instrukcje, jak stworzy¢ takie koto, np.:

- Jak zrobi¢ koto fortuny z kartonu: TU oraz TU.

Pomysty na lekcje powtorki, czyli koto fortuny w akcji”

Mozecie tez wykorzysta¢ aplikacje do tworzenia wirtualnych kot, np. Wheel Decide
lub Random Name Picker.

Mozecie wydrukowac pytania (otwarte lub w formie testu), rozda¢ wydruki chetnym, a nastepnie
zebrac¢ kartki z odpowiedziami.

1. OKRESLCIE GRUPE DOCELOWA

Zastanowcie sie, kogo chcecie obja¢ swoim dziataniem. Czy chcecie rozmawia¢ z osobami, ktére nie
moga jeszcze gtosowac, czy z takimi, ktore juz s petnoprawnymi wyborcami i wyborczyniami? Czy
chcecie skupi¢ sie tylko na uczniach i uczennicach z Waszej szkoty? Czy chcecie wyj$¢ poza szkote?
Zdecyduijcie tez, ile osob chcecie przepyta¢. Oczywiscie im bedzie ich wiecej, tym bardziej wiarygod-
ne wyniki uzyskacie, mierzcie jednak sity na zamiary.

UWAGA!

Zastanowcie sie, do czego majg Wam stuzy¢ wyniki akgji. Jesli chcecie wykorzystac je np.
w kampanii profrekwencyjnej skierowanej do spotecznosci lokalnej, warto obja¢ quizem
wtasnie te grupe. Jesli bardziej Wam zalezy na zmobilizowaniu uczniéw i uczennic szkoty
do udziatu w wyborach mtodziezowych, wtedy lepiej przeprowadzi¢ akcje w spotecznosci
szkolnej.

2. PRZYGOTUJCIE WPROWADZENIE DO QUIZU

W trakcie akcji mozecie spotkac sie z pytaniami ze strony graczy, np. dlaczego to robicie, co jeszcze
planujecie, jaki macie cel. Dlatego warto wczesniej przygotowa¢ wprowadzenie do quizu:

Kim jestesdcie (np. .JesteSmy uczniami i uczennicami klasy X ze szkoty Y i bierzemy udziat
w ogolnopolskim programie «Mtodzi gtosujg», prowadzonym przez Uniwersytet SWPS oraz
Centrum Edukacji Obywatelskiej).

Jaki jest cel Waszego dziatania (np. .Chcemy zacheci¢ mtodych ludzi do $wiadomego udziatu
w wyborach”, ,Chcemy pokazaé¢ uczniom i uczennicom naszej szkoty, dlaczego gtosowanie jest
wazne, oraz zacheci¢ ich do wziecia udziatu w przygotowywanych przez nas wyborach szkol-
nych” lub ,Chcemy zacheci¢ petnoletnich mieszkancéw i mieszkanki naszej miejscowosci do
udziatu w nadchodzacych wyborach powszechnych, ktére odbedga sie [wstawi¢ date wyborow]”).
W jakim celu przeprowadzacie quiz (np. ,Przeprowadzamy quiz, poniewaz chcemy w ten sposéb
sprawdzi¢, co o nadchodzacych wyborach wiedza uczniowie i uczennice naszej szkoty/ miesz-
kancy i mieszkanki naszej wsi” lub ,Chcemy sprawdzi¢, czy mtodzi ludzie zamierzajg gtosowac
i dlaczego”).


https://pl.wikipedia.org/wiki/Ko%C5%82o_Fortuny_(teleturniej)
https://bit.ly/2GQEJWp
https://bit.ly/2PwtNzQ
https://bit.ly/2V5euEo
https://wheeldecide.com
https://bit.ly/2kOyy7D
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3. PRZYGOTUJCIE PYTANIA DO QUIZU | LISTE ZASAD LUB INSTRUKCJE DLA GRACZY

« Postarajcie sie przygotowac jak najwiecej krotkich pytan — nie musicie wykorzysta¢ wszystkich.

e Pytania powinny wymagac¢ krétkich odpowiedzi: jednowyrazowych, jednozdaniowych lub wska-
zania odpowiedzi ,tak”/,nie".

e Pytania mozecie wykorzystywac wielokrotnie z graczami, ktérzy ich nie znaja.

e Jeden gracz moze gra¢ do czasu, az nie zdobedzie okreslonej liczby punktdéw, nie odpowie na
okreslong liczbe pytan lub nie pomyli sie trzy razy — zasady ustalacie samil

e Przygotujcie jasng instrukcje z zasadami gry.

e Zastanowcie sie nad jakimi$ upominkami dla graczy — moga to by¢ wlepki zachecajace do gtoso-
wania, torebeczki z migdatami lub rodzynkami, owoce (np. jabtka), przypinki z numerem szkoty,
dyplomy z podziekowaniami za uczestnictwo lub inne drobiazgi. Wazne, zeby upominek dosta-
wata kazda osoba, ktora wzieta udziat w grze, a nie tylko najlepsi.

e Mozecie tez zrobic tablice z wynikami, na ktérej bedziecie zapisywa¢ imiona lub pseudonimy naj-
lepszych.

UWAGA!

Jesli chcecie, zeby dziatanie miato charakter edukacyjny, podawajcie graczom prawidtowe od-
powiedzi. W ten sposéb dzieki udziatowi w quizie gracze poszerzg swoja wiedze.

4. PRZYGOTUJCIE REKWIZYTY
W zaleznosci od wybranej formy quizu bedg to rézne rzeczy, np.:

« tablica z pytaniami,

e pytania wydrukowane na osobnych kartkach lub kartki z quizem,
e kartki z numerkami lub numerki,

e woreczek, pudetko,

o piteczki,

o laptop lub tablet,

e markery lub dtugopisy,

e tablica z wynikami,

e dyplomy lub upominki dla graczy,

o lista zasad lub instrukcja dla graczy.

5.PRZYGOTUJCIE SPRZET (JESLI CHCECIE DOKUMENTOWAC WYDARZENIE)

Jesli chcecie dokumentowac akcje, zdecydujcie, czego potrzebujecie, a nastepnie sprawdzcie, czy
wymagany sprzet dziata poprawnie:

o Czy sprzet jest natadowany lub ma nowe baterie?
o Czy macie tadowarke, powerbank lub dodatkowy komplet baterii?

o Czy macie mozliwos¢ zgrania i edycji zdje¢ z aparatu, ktérego bedziecie uzywac?



6. PRZEPROWADZCIE QUIZ LUB TELETURNIE])

* Woybierzcie odpowiednie miejsce i czas:

- Jesli przeprowadzacie akcje w szkole, mozecie zrobi¢ to np. na szkolnym korytarzu w czasie
dtugiej przerwy lub na sali gimnastycznej w trakcie Swieta szkoty czy innej uroczystosci.

- Jesli przeprowadzacie akcje poza szkota, mozecie zrobi¢ to np. na gtébwnej ulicy miasta, naryn-
ku, pod centrum handlowym lub w innym czesto uczeszczanym miejscu, podczas lokalnego
festynu lub pikniku, po mszy w pobliskim kosciele itd.

e Do udziatu zaproscie tylko osoby chetne, ktore maja czas i zgodza sie grac.

e Jesli chcecie udokumentowac przebieq akgji, to przed rozpoczeciem zapytajcie uczestnikow, czy
mozecie robi¢ zdjecia, filmiki lub nagrywa¢ odpowiedzi.

« Krotko wyjasnijcie na poczatku gry, kim jestescie i po co to robicie (mozecie skorzystac z przygo-
towanego wprowadzenial).

« Notujcie na biezaco przebieqg gry kazdego z graczy: ktére pytania byty trudne lub niezrozumiate,
na ktore odpowiadano poprawnie itp. Pamiec jest zawodna, a takie informacje pomoga Wam wy-
ciagna¢ wnioski z dziatania.

¢ Na koniec podziekujcie za udziat w badaniu oraz poinformujcie graczy, jakie jeszcze dziatania
planujecie.

7.WYCIAGNIJCIE WNIOSKI

Przeanalizujcie notatki i sformutujcie wnioski, ktore mogg by¢ przydatne do dalszych dziatan. Moze-
cie je wykorzystac do:

e stworzenia materiatéw informacyjnych lub edukacyjnych, uzupetniajgcych braki w wiedzy o wy-
borach, ktére wyszty na jaw w sondazu;

e zaplanowania kampanii profrekwencyjnej, ktéra odpowiada na potrzeby grupy objetej akcja;

e nawigzania wspotpracy z potencjalnymi partnerami, np. mediami (o ile zdecydujecie sie na taki
krok).
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FOTOREPORTAZ

Czym jest fotoreportaz?

Fotoreportaz jest sposobem na wizualne przedstawienie danego tematu i metoda zbierania infor-
macji dotyczacych wybranego zagadnienia. W ,Mtodzi gtosujg” zachecamy do dokumentowania
kampanii profrekwencyjnej wtasnie za pomoca fotoreportazu. Mocna strong tego dziatania jest to,
ze jego wyniki sg od razu widoczne i stanowig $wietny materiat do dokumentacji projektowej oraz do
wykorzystania np. podczas wystawy podsumowujacej projekt.

Jak krok po kroku przygotowac sie do stworzenia fotoreportazu?

1. WYBOR TEMATU

Na samym poczatku okreslcie temat przewodni dziatania. W programie ,Mtodzi gtosujg” tematem
tym sg dziatania zachecajgce do udziatu w wyborach powszechnych. Wazne, abyscie zastanowili
sie, czego konkretnie chcecie sie dowiedzie¢, co jest dla Was wazne, co zostanie przez Was pézniej
opisane i przedstawione w podsumowaniu projektu.

2.POMYSt NA ZDJECIA

Wybranie pomystu na zdjecia to potowa sukcesu! Zastandwcie sig, czy chcecie robi¢ fotografie czarno-
-biate, czy w kolorze. Czy skupicie sie na twarzach uczestnikbw wydarzenia czy na szerszych ujeciach?
Czy zdjecia majg by¢ pozowane czy naturalne? Czy majg by¢ na powaznie czy z przymruzeniem oka? Gdy
wybierzecie juz konwencje, w ktérej chcecie robi¢ zdjecia do fotoreportazu, trzymajcie sie jej do konhca.
Na tym etapie tez warto juz zdecydowa¢, czy bedziecie opatrywac zdjecia innymi materiatami, np.
dokumentami, cytatami, wtasnymi spostrzezeniami. To pozwoli Wam lepiej zaplanowac cate przed-
siewziecie i podzieli¢ sie zadaniami.

3. HARMONOGRAM | PODZIAL ZADAN

Wyznaczcie konkretne zadania, podzielcie sie nimi oraz okreslcie terminy, w ktorych musicie zmie-
$ci¢ sie z poszczegodlnymi dziataniami. Przyktadowe zadania do podziatu:

e robienie zdje¢,

e obrbbka zdjeciich wybor do fotoreportazu,

e wywiady z bohaterami i bohaterkami fotoreportazu,

e wybor cytatow, dokumentéw, spostrzezen, ktdrymi zostang opatrzone zdjecia,
e przygotowanie sprzetu i jego sprawdzenie,

e uzyskanie zgéd na publikacje wizerunku od oséb na zdjeciach.

UWAGA!
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Zaplanujcie termin zrobienia zdje¢ na czas, w ktoérym przeprowadzacie konkretne dziatania w ramach kampa-
nii profekwencyjnej, np. zdjecia dokumentujgce Wasze przygotowania do happeningu i dzien, w ktorym on sie
odbedzie. Pamietajcie, ze w przypadku zdje¢ duza role odgrywa przestrzen, w ktorym sa one robione. Dlate-
go wczesniej warto przemysle¢, czy dziatania, ktore bedziecie dokumentowac, odbywaja sie w budynku, czy

w plenerze, jaka bedzie pogoda i czy bedziecie mie¢ wystarczajgca duzo Swiatta, zeby zdjecia wyszty dobre.
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4. TEST SPRZETU

Przed wyruszeniem w teren nalezy sprawdzi¢ sprzet, ktorego uzywacie, tak by unikna¢ nieprzyjem-
nej niespodzianki, np. sytuacji, w ktorej skofnczy sie bateria w telefonie, zabraknie miejsca na dysku,
nie bedzie stycha¢ dzwieku. Przygotujcie sie na rézne sytuacje i postarajcie sie mie¢ zawsze plan B
(warto mie¢ w zanadrzu dodatkowy telefon, aparat, dyktafon czy baterie).

5. RUSZAMY DO AK(CJI!

Nadszedt dzien, w ktorym bierzecie sprzet i ruszacie w teren! Robigc zdjecia, skupcie sie na tych
elementach, ktére wpisujg sie w przyjeta wczesniej koncepcje. Sprobujcie spojrze¢ na przestrzen
i ludzi z innej perspektywy — czasem wejscie na tawke i wykonanie fotografii z takiego punktu widze-
nia moze przynies¢ nieoczekiwane efekty. W tym czasie inne osoby moga przeprowadzac krétkie
wywiady z osobami, ktére uwieczniliscie na zdjeciach - to bedzie Swietny materiat do wzbogacenia
Waszego fotoreportazu.

Pamietajcie, ze lepiej jest zrobi¢ 2-3 zdjecia tego samego uje- UWAGA

cia. Zdjecia moga wyjs¢ przeswietlone lub zosta¢ wykadrowa- Pamietajcie o tym, ze nalezy
ne. Jesli zrobicie wiecej zdje¢, macie wiekszg szanse wybrac poprosi¢ osoby, ktore chcecie
zdjecia dobrej jakosci do fotoreportazu. sfotografowac, o zgode.

6. WYBOR ZDJEC

Czas na selekcje zdje¢. Odrzuccie te, ktore sa nieostre lub przeswietlone. Sprawdzcie, ktore zdje-
cia sq dobrze wykadrowane, starajcie sie tez wybierac takie ujecia, ktore maja podobne proporcje.
Lepiej nie mieszac tez kadréw poziomych z pionowymi. Dzieki temu Wasz fotoreportaz zyska na
spOjnosci.

W fotoreportazu bardzo wazne jest, by zdjecia opowiadaty jaka$ historie. Wybierajac materiat do
relacji, spojrzcie na niego pod tym katem. W jakiej kolejnosci mozna utozy¢ wybrane zdjecia tak, by
stworzyty zrozumiata i interesujgca dla odbiorcy opowies¢? Nie bodjcie sie eksperymentowad — zmie-
niajcie kolejnos¢ zdje¢ do momentu, az historia na nich pokazana bedzie najbardziej przekonujaca
i zgodna z tym, co chcecie pokazac.

Na tym etapie mozecie tez wybrac cytaty, ktébrymi opatrzycie poszczegolne zdjecia. Wybierajagc ma-
teriaty do opisu zdjec¢ pamietajcie, by uzupetniaty historie, ktérg obrazuja fotografie, a nie staty z nig
W sprzecznosci.

O czym warto pamietac?

o Fotoreportaz stanowi zamknieta catos¢, w ktorej znajduja sie zdjecia wprowadzajace, rozwijajace
oraz zamykajgce. Dlatego kolejnos¢ umieszczania fotografii powinna by¢ dobrze przemyslana.

o Fotoreportazu nie nalezy traktowa¢ wytacznie jako sposobu na dokumentacje wydarzen, sytuacji,
0s6b w nim uczestniczacych. To przede wszystkim szansa na pokazanie pewnej historii uchwyco-
nej za pomoca zdjec.

e Decydujac sie na stworzenie fotoreportazu, przyjmijcie zasade, ze lepiej jest zrobi¢ wiecej zdje¢,
aby miec¢ z czego wybierac.
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o Fotoreportaz sktada sie zwykle z okoto siedmiu fotografii, ale to od Was zalezy, z ilu zdje¢ bedzie
sktadat sie Wasz materiat. Przy wyborze zdje¢ pamietajcie o tym, co chcecie przekazac.

e Zgody na wykorzystanie wizerunku oséb i miejsc - to bardzo wazny punkt, ktbrego musicie do-
pilnowa¢, aby nikt Wam nie zarzucit, ze bezprawnie opublikowaliscie wnetrze jakiegos budynku
lub wizerunek osoby na zdjeciu.

Na zakonczenie

Podsumujcie wyniki swojej pracy na spotkaniu grupy projektowej. Zbierzcie wszystkie materiaty i od-
powiedzcie na nastepujace pytania:

e Jaki obraz badanego przez nas zagadnienia wytania sie z tego materiatu?

e (Czysajakie$ elementy, o ktore warto uzupetni¢ zebrany dotad materiat? Jesli tak, to w jaki sposob
je pozyskac?

e W jaki sposéb mozemy wykorzysta¢ wyniki naszej pracy? (np. w ramach podsumowujgcej wysta-
wy przy pisaniu reportazu do lokalnej prasy lub strone szkoty).

Zrédta:

- ,Zrob to sam._Jak zostac badaczem spotecznosci lokalnej? Poradnik dla domdw kultury’, Towarzystwo Inicja-
tyw Tworczych e’ Warszawa 2010.

- ,Fotoreportaz w projekcie’, CEO, Warszawa 2012.

WYWIAD

Czym jest wywiad?

To nic innego jak rozmowa, podczas ktérej osoba prowadzaca wywiad zadaje pytania, by uzyskac
okreslone informacje. W przypadku programu ,Mtodzi gtosujg” proponujemy przeprowadzenie wy-
wiaddw z przedstawicielami i przedstawicielkami grup, do ktérych kierujecie kampanie profrekwen-
cyjne.

O czym warto pamietac?

« Napoczatek,burza pytan”. W trakcie przygotowania sie do wywiadu wypiszcie wszystkie mozli-
we pytania, ktére chcielibyscie zada¢ rozmdwcom i rozmowczyniom. Mozecie to zrobi¢ podczas
dyskusji, zapisujac kazde z proponowanych pytan na kartce; inny sposoéb jest taki, ze kazda osoba
spisuje pytania indywidualnie na matych karteczkach, a nastepnie jedna osoba odczytuje na gtos
zebrane pytania. W ten sposéb powstaje lista pytan, z ktorych bedziecie mogli wybra¢ te naj-
bardziej pasujace do Waszego wywiadu. Osoby prowadzace rozmowy powinny dobrze pozna¢
i zapamieta¢ pytania.

o Otwartos¢ podczas wywiadu. W trakcie rozmoéw badzcie gotowi na to, co przyniesie spotkanie
— co ustyszycie i zobaczycie. Pytajcie odwaznie, pamietajac jednoczesnie o takcie i granicach in-
tymnosci.
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Sprzet do nagrywania. Zabierzcie ze soba dyktafon (moze to by¢ oddzielny sprzet lub aplika-
cja w telefonie), notes i dtugopis. Wczesniej sprawdzcie koniecznie, jak nagrywa sie gtos, czy
wszystko stychac i czy czynniki zewnetrzne nie zagtuszaja mikrofonu. Wezcie zapasowe baterie
i natadujcie telefon, aby bez problemu nagra¢ cata rozmowe. Dtugopis i notes pozwola Wam na
biezgco notowac istotne spostrzezenia. Notatki moga by¢ bardzo przydatne w trakcie pozniejszej
obroébki zebranego materiatu.

Temat wywiadu. Oczywiscie powinniscie go ustali¢ zaraz po ,burzy pytan”. Warto jednak przed
wywiadem przypomniec sobie raz jeszcze temat wywiadu oraz krétko porozmawiac¢ w zespole,
czego konkretnie chcecie sie dowiedzie¢.

Kontakt z osoba udzielajaca wywiadu. O ile to mozliwe, uprzedzcie wczes$niej rozmoéwce lub
rozmoéwczynie, ze Wasza rozmowa bedzie nagrywana. Jezeli za$ dziatacie w terenie i prowadzi-
cie wywiady z osobami przypadkowymi, to réwniez poinformujcie je o nagrywaniu, zanim za-
czniecie to robi¢. Poproscie osobe o zgode na nagrywanie. Jezeli okaze sie, ze dyktafon wptywa
stresujaco na Waszego rozmodwece lub rozmoéwczynie, to zalecamy siegna¢ po dtugopis i notes, by
w ten sposob kontynuowac cata dyskusje. Warto, aby w wywiadzie braty udziat osoby, ktére maja
réozne zdanie na podejmowany temat.

Czas i miejsce wywiadu. W Waszym przypadku tym miejscem moze by¢ zarbwno przestrzen
szkoty, jak i kazde inne miejsce, w ktérym bedziecie miec szanse spotkac osoby do wywiadu. Jeze-
li chodzi o czas, to moze by¢ zarowno dtuga przerwa w szkole, jak i czas po lekcjach, np. w swie-
tlicy czy klasie. Wazne, aby zebrany materiat byt dobrze styszalny. Dlatego kluczowe jest, zeby
wywiad odbywat sie w pomieszczeniu, w ktorym jest dos¢ cicho i nie ma zaktocen.

Odpowiedni stroj. Uzaleznijcie swoj ubior od tego, z kim bedziecie rozmawia¢. Nie chodzi tutaj
o wprowadzanie duzych zmian, a o dostosowanie sie do kontekstu rozmowy. Jezeli Waszym roz-
mowcg bedzie burmistrz, postawcie na schludnos¢ i elegancje. Mozecie z niej zrezygnowad, jesli
rozmawiacie z kims$ w swoim wieku.

Przyjazna atmosfera. Jeszcze przed wywiadem przedstawcie sie, porozmawiajcie przez chwile
na jaki$ neutralny temat, np. o pogodzie lub czy wystroju wnetrza, w ktorym sie znajdujecie. Jesli
miejscem wywiadu jest kawiarnia, zaproponujcie ciastko lub kawe. Kiedy czujecie, ze mozna juz
rozpoczyna¢ wywiad, nie zaczynajcie od razu od pytan. Wyjasnijcie najpierw krétko, o czym chce-
cie rozmawia¢, dlaczego ta rozmowa jest dla Was wazna i w jaki sposéb pozniej jg wykorzystacie.
W tym momencie przypomnijcie sie z prosba o zgode na nagrywanie wywiadu.

Czas na zadawanie pytan - kilka zasad

- Nie zadawajcie pytan zamknietych. Pytania powinny by¢ tak sformutowane, zeby dowiedzie¢
sie jak najwiecej o pogladach rozméwcy lub rozméwczyni na dany temat. Zamiast pytania
.Czy gtosowanie w wyborach do Parlamentu Europejskiego ma sens?”, zapytajcie: ,co myslisz
o wyborach do Parlamentu Europejskiego?”.

- Nie sugerujcie odpowiedzi. Osoba, ktérej zasugeruje sie odpowiedz, moze swiadomie lub nie-
Swiadomie dopasowac sie do oczekiwan osoby prowadzacej wywiad.

- Zadawajcie pytania mozliwie prostym jezykiem.

- Nie pytajcie o wiele rzeczy naraz; dajcie czas na zastanowienie sie nad odpowiedzig na kazde
z postawionych pytan.

- Jesli osoba, z ktérg rozmawiacie, zbacza z tematu, sprébujcie nakierowac jg pytaniami pomoc-
niczymi na wtasciwe tory.

- Kiedy juz uznacie, ze zdobyliscie wszystkie informacje, na ktérych Wam zalezato, mozecie za-
konczy¢ wywiad. Podziekujcie za spotkanie. Zapytajcie, czy w razie ewentualnych pytan do-
datkowych bedziecie mogli ponownie sie skontaktowac.

- Pamietajcie, ze w trakcie rozmowy nie tylko stowa sg wazne, ale takze mowa ciata, tj. patrzcie
w oczy osoby, z ktérg rozmawiacie, swojg postawg dajcie do zrozumienia, ze jestescie w petni
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skupieni na rozmowie, nie spogladajcie co chwile na zegarek lub telefon. Zwréccie tez uwage
na postawe Waszego rozmoéwcy lub rozmoéwczyni. Czy wydaje sie rozluzniona czy raczej spie-
ta? Takie spostrzezenia warto zanotowac.

- Stuchajcie uwaznie, nawigzujac do tych zagadnien, ktore zostaty poruszone. Nie przerywajcie,
nie polegajcie na samej pamieci — ona czasami zawodzi. Jesli pojawi sie mysl warta zapamie-
tania, po prostu jg zapiszcie.

- Dodatkowym materiatem dokumentujagcym moze by¢ wspélne zdjecie z rozmowca lub roz-
mowczynia.

Co po wywiadzie?

Jezeli macie juz nagrany materiat, nalezy go spisa¢, czyli dokona¢ jego transkrypcji. Zgodnie ze sztu-
ka przeprowadzania wywiadéw nalezy spisac¢ kazde zarejestrowane na dyktafonie stowo. To zmudna
praca, ale pozwala na doktadniejsza analize zebranego materiatu. Po spisanym wywiadzie warto
zweryfikowa¢ podane w wywiadzie informacje. Ewentualne btedy moga bowiem zosta¢ przypisa-
ne Wam, a nie osobie, z ktora rozmawialiscie. Po spisaniu wywiadu i zrobieniu jego korekty (czyli
sprawdzeniu poprawnosci jezykowej tekstu) nalezy - jezeli jest to mozliwe — wysta¢ go rozmowcy
lub rozmoéwczyni do autoryzacji. Dzieki czemu obie strony beda miaty pewnos¢, ze wszystko zostato
wtasciwie zapisane. Nie zapomnijcie w trakcie wywiadu wzig¢ kontaktu (najlepiej e-mailowegqo), aby
autoryzacja byta mozliwa.

Przydatne linki:

e Rozmowa z Teresa Toranska, mistrzynig wywiadu

e Cenneipraktyczne informacje w tekscie reporterki Angeliki Kuzniak pt. ,Reporter powinien by¢
przede wszystkim cztowiekiem, ktdory spotyka sie z drugim cztowiekiem”

VLOG
Czym jest VLOG?

Po polsku wideoblog. To forma bloga, ktérego zasadnicza tres¢ stanowia pliki filmowe, publiko-
wane przez autora w kolejnosci chronologicznej. Vlogerzy i vlogerki publikujg swoje filmy gtownie
w serwisach YouTube, Dailymotion oraz Facebook. W ,Mtodzi gtosujg” zachecamy do rejestrowania
w tej formie Waszych kampanii profrekwencyjnych — zarbwno etapu przygotowan, jak i samego
dziatania.

O czym warto pamietac?

e Sprzetimiejsce nagrywania. Do nagrywania vloga bedziecie potrzebowa¢ sprawnego smart-
fona oraz zacisznego miejsca, w ktorym bez wiekszych zaktdcen bedziecie mogli rejestrowac
swoje materiaty. TUTA] znajdziecie liste darmowych aplikacji i narzedzie do montazu i edycji
nagranego materiatu. TUTAJ zas dowiecie sie wiecej jak nagrywac¢, aby wygladato to estetycz-
nie i ciekawie.


https://www.press.pl/tresc/30248,spojrzec-w-oczy
https://media.ceo.org.pl/sites/media.ceo.org.pl/files/reporter_powinien_byc_przede_wszystkim_czlowiekiem_ktory_spotyka_sie_z_drugim_czlowiekiem_centrum_edukacji_obywatelskiej.pdf
https://media.ceo.org.pl/sites/media.ceo.org.pl/files/reporter_powinien_byc_przede_wszystkim_czlowiekiem_ktory_spotyka_sie_z_drugim_czlowiekiem_centrum_edukacji_obywatelskiej.pdf
http://www.benchmark.pl/testy_i_recenzje/najlepsze-darmowe-programy-do-edycji-wideo.html
https://www.youtube.com/watch?v=ChoMN_g6zrU

e« Wybor tematu. Waszym tematem sg dane wybory powszechne, ale wazne, zebyscie uszczego-
towili, co konkretnie chcecie przekaza¢ za pomocga swoich filmikéw. Czy maja to by¢ relacje z po-
szczegolnych etapow akgcji, czy moze chcecie, zeby byto tam cos$ wiecej, jak np. wywiady z rézny-
mi osobami? Wspolnie zaplanujcie, co konkretnie ma znalez¢ sie na Waszym vlogu i jaki jest jego
gtowny cel.

o Kamera, akcja. Kiedy juz wiecie co chcecie nagracigdzie, podejmijcie pierwsza prébe. Nie musicie
sie spieszyc¢. Pamietajcie o tym, aby obraz byt ostry, zeby nikt nie przeszkadzat Wam w nagraniu,
aby swiatto byto odpowiednie, a osoba, ktéra znajduje sie przed obiektywem, mogta na spokojnie
wypowiedzie¢ swojg kwestie. Pamietajcie o dobrej atmosferze — przec¢wiczcie kilka razy wysta-
pienie, roztadujcie atmosfere $miechami i zartami, a dopiero p6zniej przejdzcie do wtasciwego
nagrania. Nie zrazajcie sie wpadkami i btedami. Za kazdym kolejnym razem moze by¢ tylko lepiej!

o Badzcie naturalni. Osoby, ktére beda oglada¢ Wasze nagrania, wyczujg Wasza naturalnos¢. Pa-
mietajcie, ze mozecie eksperymentowac z forma przekazu. Kiedy juz nagracie pierwszy filmik,
zaprezentujcie go kilku osobom - koledze lub kolezance, siostrze lub bratu, rodzicom - i zapy-
tajcie o ich zdanie. Zbierzcie uwagi i omowcie je w zespole projektowym. W ten sposdb Wasze
kolejne nagrania maja szanse by¢ coraz lepsze.

o Edycjaimontaz. Zapoznajcie sie z przewodnikami (takze w formie wideo) zamieszczonymi w in-
ternecie. Mozecie $miato korzysta¢ z darmowych programow, takich jak np. iMovie czy Movie
Maker. Wiecej o samym montazu dowiecie sie TUTAJ. Pamietajcie, by Wasze filmiki nie byty dtuz-
sze niz dwie lub trzy minuty. Zawsze w takich momentach warto, abyscie zadali sobie pytanie,
jakiej dtugosci filmiki Wy sami ogladacie.

o Publikowanie. Najprosciej zatozy¢ konto na portalu YouTube i wtasnie tam publikowa¢ materiaty.
Koniecznie pamietajcie o takich aspektach, jak:

- Czestotliwosci publikowania: ustalcie, jak czesto bedziecie publikowa¢ materiaty.

- Zgoda na wykorzystanie wizerunku: musicie mie¢ pisemnga zgode na wykorzystanie wizerun-
ku oso6b biorgcych udziat w Waszych materiatach.

- Promocjavloga: zastanéwcie sie, w jaki sposdb mozecie sprawi¢, aby vlog dotart do szerszego
grona osob, niz tylko Wy i Wasi znajomi. Warto pomysle¢ nad kontaktem z mediami lokalny-
mi, osobg administrujgcy strong internetowg lub facebookowa Waszej szkoty czy o grupach
w mediach spotecznosciowych, w ktérych dzielicie sie podobnymi aktywnos$ciami.

Na zakonczenie

Pamietajcie, ze prowadzony przez Was vlog moze informowac o Waszych postepach w ramach akgji,
ale takze promowac potrzebe po6jscia na wybory. Wystrzegajcie sie prezentowania jakichkolwiek
tresci politycznych, ktore mozna przypisac¢ do konkretnej partii czy orientacji politycznej. Nad-
rzedna zasada w ramach akgji jest neutralnosci polityczna. Zastandwcie sie tez nad tym, czy vlog
moze by¢ prowadzony po zakofczeniu programu ,Mtodzi gtosujg”. Moze przeciez stac sie miejscem,
w ktoérym bedziecie poruszac r6zne wazne dla Was tematy.

Zrédto:
https://pl.wikipedia.org/wiki/Wideoblog



https://www.youtube.com/watch?v=VDJfEL_Epmk
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UNIWERSYTET

dii SWPS

-CEO-
CENTRUM EDUKAC]
UEWATELSKI E]

Od 1995 roku Centrum Edukacji Obywatelskiej zaprasza polskie szkoty do pro-
wadzenia dziatan profrekwencyjnych przed wyborami. Do tej pory w symulacjach
wyboréw wziety udziat niemal trzy miliony uczniéw i uczennic! Celem programu
.Mtodzi gtosujg” jest zwiekszenie uczestnictwa mtodych ludzi w zyciu publicz-
nym, w tym zachecenie ich do Swiadomego udziatu w wyborach, poprzez:

e umozliwienie mtodym udziatu w wyborach szkolnych i oddania gtosu na
konkretne komitety wyborcze,

e dostarczenie informacji na temat procedur demokratycznych i znaczenia
wyboréw,

e zaangazowanie w dziatania na rzecz wysokiej frekwencji wyborczej, skiero-
wane do dorostych wyborcow.

Mtodzi ludzie - takze niepetnoletni — majg swoje zdanie i poglady. Program
.Mtodzi gtosuja” daje im mozliwos¢ wypowiedzenia sie w sprawach waznych
dla kraju i wspolnoty europejskiej.

Uniwersytet SWPS to nowoczesna uczelnia oparta na trwatych wartosciach.
Silng pozycje zawdziecza potaczeniu wysokiej jakosci dydaktyki z badaniami
naukowymi spetniajgcymi swiatowe standardy. Oferuje praktyczne programy
studiow z psychologii, prawa, zarzadzania, dziennikarstwa, filologii, kulturo-
znawstwa czy wzornictwa, dostosowane do wymagan zmieniajgcego sie rynku
pracy. Uniwersytet SWPS od lat dzieli sie wiedza i popularyzuje nauke nie tylko
w murach kampuséw, lecz takze za posrednictwem mediow spotecznoscio-
wych oraz wtasnych kanatéw multimedialnych. We wspotpracy z partnerami
zewnetrznymi organizuje liczne wydarzenia poswiecone wyzwaniom wspot-
czesnosci. Dociera do mtodziezy, rodzicéw i opiekundéw, oséb zainteresowa-
nych samorozwojem, aktualng wiedzg o cztowieku i spoteczenstwie, nowymi
trendami w nauce, kulturze, biznesie, prawie i designie.

Wiecej informacji na stronie: www.swps.pl

Centrum Edukacji Obywatelskiej jest najwiekszg polska organizacja pozarza-
dowa dziatajacq w sektorze edukacji. Od blisko 25 lat zmieniamy polska szkote
i konsekwentnie pracujemy na rzecz tego, by mtodzi ludzie uczyli sie madrzej
i ciekawiej, a praca nauczycieli i nauczycielek oraz dyrektoréw i dyrektorek byta
bardziej efektywna i satysfakcjonujaca. Wprowadzamy do szkét nowoczesne
metody nauczania oraz ocenianie ksztattujgce. Prowadzimy programy, ktoére
pomagaja mtodym ludziom zrozumiec $Swiat, rozwijaja krytyczne myslenie,
wiare we wtasne mozliwosci, ucza przedsiebiorczosci i odpowiedzialnosci, za-
checaja do angazowania sie w zycie publiczne i dziatania na rzecz innych.

Wiecej informacji na stronie: www.ceo.org.pl.



http://www.swps.pl
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